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Reklamos teksty tyrinétojai daugiausia démesio skiria reklamy funkcinio stiliaus,
stilistiniy figlry analizei, o pastaruoju metu pasirodo straipsniy ir apie tokiy
teksty sintakse. IS tikryjy, juk sakinys yra komunikacijai skirtas sintaksinis viene-
tas ir kaip tik sakiniu ,kalbétojas kg nors praneSa, konstatuoja, skelbia arba pats
nori ka nors suzinoti, gauti informacijos“!. Sakiniu galima ne tik konstatuoti,
pranesti, bet ir reiksti emocijas, valia, stengtis paveikti adresata, perduoti nuotai-
ka. Visa tai susije su pagrindinémis kalbos funkcijomis: bendravimo, vidinio pa-
saulio ir jausmy saviraiSkos, poveikio kam nors funkcija.

Atliekamos funkcijos atzvilgiu reklamos teksty sakiniai gali buti skirstomi i
konstatuojamuosius, klausiamuosius, skatinamuosius ir Saukiamuosius. Be to, nag-
rin¢jant reklamy tekstus, tikslinga apzvelgti sakiniy sandarg. Pagal ja sakiniai
skirstomi i a) vientisinius ir sudétinius (pagal predikatiniy centry kieki), b) dvi-
narius ir vienanarius (pagal predikatinio centro nariy kieki) ir ¢) asmeninius ir
beasmenius (pagal predikatinj centra sudarancio nario sandaros tipa). A. Rannu
teigimu, vienokie sakiniai vartojami pagrindiniame reklamos tekste ir visiskai ki-
tokie jzangoje ir §iikiuose; varijuoja ir pagrindiniy teksty sakiniai. Siame straips-
nyje atskirai aptariamos visos svarbiausios reklamos teksto dalys. Daugiausia dé-
mesio skiriama vientisiniam sakiniui, nes kaip tik ,vientisinis sakinys yra pagrin-
dinis komunikacinis vienetas. Jis gali buti ir sudétinio sakinio démuo‘2.

IZANGU SINTAKSE

IZzangy sakiniai trumpi ir informatyvis, nes turi patraukti adresato démesi, per-
teikti, kuo naujas reklamuojamas gaminys. Sios teksto dalies sakiniy pabaigos
zenklai dvejopi: klaustukas ir Sauktukas. Taciau Sauktukas dar nerodo, kad saki-
nys yra Saukiamasis®.

Vienais jzangos sakiniais realizuojama iprasta sakinio funkcija — konstatuoja-
mas faktas ar situacija (a), ypatybés ar savybés turé¢jimas (b). Biitent tokios sa-
kinio funkcijos biidingos konstatuojamiesiems sakiniams, o Sauktukas uZrasytame
tekste tik atkreipia adresato démesij, kad Siuos sakinius vertéty perskaityti pir-
miausia:
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a) Zaidimas ,PEPSI muzikos pasaulis* tesiasi! (Pepsi)
Natiralus kalcis! (Yor Life)
Tai, kas nuostabiausia gamtoje, — visada poromis! (Duovit)
Stulbinancios naujienos! (Ford Mondeo)
Mano jaunystés paslaptis! (Nivea)
Niekas negali atsispirti ,,Impuls”!
b) , Lenor” — pats populiariausias minkstiklis Europoje!
Ir blogiausias kelias taps lygus! (Gabriel)
Per Velykas — ypatinga kaina! (Statoil)

Kiti jZzangos sakiniai yra skatinamieji, pavyzdziui:

Tapk ,,Snickers Yo-Yo cempionu!

Zadeékite jai kq tik norite, bet nupirkite! (Ariston)

Sutik Kalédas su artimiausiu draugu! (Utenos trikotaZas)

Neatsiskirk nuo pasaulio — triauksk ,, Pringles”!

Ragauk puikiq arbatq ir dalyvauk dideléje , Lipton Yellow Label“ loterijoje!

Bazine Siy sakiniy forma yra liepiamoji nuosaka, taciau ja reiSkiamas ne jsa-
kymas, ne reikalavimas, ne draudimas ir ne grasinimas, o patarimas, vadinasi, jie
priskirtini skatinamiesiems geidziamiesiems sakiniams.

IZangos sakiniai, kurie baigiami klaustuku, yra klausiamieji. Jiems biidingas
vienas i§ klausiamojo sakinio bruozy — specialtis klausiamieji zodziai. Jeigu var-
tojami tikrinamojo klausimo sakiniai, jie pradedami klausiamosiomis dalelytémis
ar, gal...:

Ar norite suzinoti mano paslaptj? (Lenor)

Gal jau ragavote naujq majonezq ,,Vilnius“?

Specialiojo klausimo jZzangos sakiniai pradedami klausiamaisiais ivardziais kas,
koks, kuris bei prieveiksmiais kur, kada, kaip, kodél, kieno:

Koks Sampiinas nuo pleiskany yra skalsiausias? (Nizoral)
Kaip galima issiurbti tiek daug dulkiy is kq tik isvalyto kilimo? (Philips)
Nuo ko prasideda kiekvienas sumustinis? (Delma)

IS nagrinéjamos medziagos matyti, kad daZniausiai izangose vartojami teigia-
mieji sakiniai, nors pasitaiko ir neigiamuyjuy:

Neatsiskirk nuo pasaulio — triauksk ,, Pringles”!
Niekas negali atsispirti ,, Impuls“!

Izangos paskirtis reklamos tekste lemia ir sakinio ilgj, todél dazniausiai Cia
vartojami vientisiniai sakiniai. IS vientisiniy asmeniniy sakiniy izangose rasta tik

dvinariy apibréztyjuy:

Zaidimas ,PEPSI muzikos pasaulis“ tesiasi! (Pepsi)
»Lenor® — pats populiariausias minkstiklis Europoje!
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Ir blogiausias kelias taps lygus! (Gabriel)
Nuo ko prasideda kiekvienas sumustinis? (Delma) ir t. t.

Truputi jvairesni vientisiniai beasmeniai izangy sakiniai. Vyrauja beasmeniai
vienanariai nominatyviniai egzistenciniai sakiniai, nes reklamos jZzanga atitinka
kity publicistiniy kiiriniy antraste:

Stulbinancios naujienos! (Ford Mondeo)
Mano jaunystés paslaptis! (Nivea)

Sausi plaukai? (Organics)

Natiiralus kalcis! (Yor Life)

Klausiamosioms reklamy izangoms labai tikty beasmeniai neapibréztieji saki-
niai, taiau jie vartojami retai:

Kaip galima iSsiurbti tiek daug dulkiy is kq tik iSvalyto kilimo? (Philips)

Reklama stengiasi kuo arciau priartéti prie adresato, todel jzangose pavarto-
jama beasmeniy benariy sakiniy, tiesa, jie vieno tipo — sakiniai, reiSkiantys svei-
kinimasi:

Labas! Dalyvauk mano Zaidime! (Delma)
Labas, arbatos mégéjau! (Lipton)
Sveiki, ar esu Kestas. (Bic)

Elipsiniai sakiniai — Siikiy bruozas, gal todel izangose juy tik vienas kitas:
Per Velykas — ypatinga kaina! (Statoil)

Reklamos teoretikai teigia, kad ilga jZanga pabosta adresatui ir jis gali nebe-
sidomeéti tolesniu tekstu. Tuo galima paaiSkinti sudétiniy sakiniy vengima Sioje
teksto dalyje. Jy pasitaiko vos vienas kitas:

Viskq, ko reikia jiusy rankoms, kremas ,,Kamill“ paémé i§ gamtos! (Kamill)
Sypsena taip pat islaiko tave jaunqg, <...> jei turi tinkamus lipy dazus! (Nivea
Beaute)

Pirmuoju atveju vartojamas sudétinis prijungiamasis sakinys su Salutiniu papil-
dinio sakiniu. Siuo atveju $alutinis démuo papildo (i§pleéia), konkretina ir tiks-
lina jvardziu pasakyta dalyka. Antruoju atveju Salutinis salygos sakinys priklauso
visam pagrindiniam démeniui.

SUKIU SINTAKSE

Imant teksto dalis i§ eilés, dabar deréty aptarti pagrindinio teksto sakinius. Ta-
¢iau su jzangos sakiniais labiausiai siejasi $ukiai. Ir iZangos, ir Stkio pagrindinis
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tikslas — atkreipti adresato démesj. Abi Sios teksto dalys irémina visg reklamos
teksta: pirmoji sukuria nuotaika ir yra jvadas i reklama, antroji primena ir sutvir-
tina tai, kas buvo pasakyta jzangoje, apibendrina pagrindinj teksta arba trumpai
ir aiSkiai iSreiSkia pagrinding reklamos mintj. Daugelis Siikiy sakiniy, kaip ir
daugelis jzangy, konstatuoja fakta, todel tiksliausia juos vadinti konstatuojamai-
siais:

Tik su ,,Shell“ vaZiuosi vel!

Susivoke perka ,,Voke*“!

»Rennie“ — jiisy skrandZio gaisrininkas!

Musy gimtadienis — jiisy Sventé! (1ki)

Skalbimo paslaptys — miisy rankose!

Su ,,Uncle Ben’s“ visuomet pasiseks!

Grazis plaukai - tai sveiki plaukai! (Pantene)
Svaru. Sausa ir saugu! (Always)

OXY - Sauniausia priemoné nuo spuogy!

Sveiki, éduonies nepaZeisti dantys! (Blend-a-med)

Kiti Sukiy sakiniai — skatinamieji, jais adresantas nereiSkia intensyvios savo
valios, nesiekia iSgasdinti adresato — tai patarimas, kvietimas pabandyti, iSmégin-
ti, veikti kartu. Vadinasi, tai geidziamieji sakiniai:

Balinkite be baimés! (ACE)

wSamsung®. Ispléskime ribas!

HAllways*“. Rinkis patogumg!

Pabandykite ir jis! (Bic)

Duokite atkirtj mikrobams! (Septolete)
Pasirink teisingai! (Blend-a-med)

Krimsk ir dél nieko nesikrimsk! (Chrustik)
Skubékite atsikratyti riipesciy! (Ford Mondeo)

Proginiy reklamy tekstai baigiami geidziamaisiais sakiniais, reiSkianciais linke-
jima:
Bitkite sveiki visus ateinancius metus! (Your Life)

Biikite sveiki ir Zvaliis, biikite su ,Your Life“!

Stikiams nevartojami klausiamieji sakiniai, visiSkai vengiama neigiamyjy saki-
niy. Kadangi Stkis turi biiti trumpas, vartojami tik vientisiniai sakiniai. Geriausiai
pagrinding visos reklamos mintj galima iSreik$ti nepilnaisiais elipsiniais sakiniais:

Plonesnis paketas — daug saugiau! (Always)

Kiekvieno tipo odai! (Lux)
Néra ziniy — néra verslo! (Verslo mokykla)

Elipsinius sakinius reklamos teksty kiir¢jai renkasi dar ir tode¢l, kad tokie
sakiniai neturi tiesioginio semantinio priklausymo nuo konteksto. Vadinasi, juos
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galima vartoti ir per kitas reklamos kampanijas, kai pagrindinis tekstas keiciasi,
arba pateikti iSorin¢je reklamoje visiskai be konteksto. Be to, jie yra tape savo-
tiSkais standartais, kaip sentencijos, priezodziai ar patarles.

Siikiams labai tikty ir kitokio tipo nepilnieji sakiniai, tatiau teksty kiiréjai ju
beveik nevartoja:

Katés tikrai pirkty ,,Whiskas“! Kasdien!

Cia nepilnasis sakinys su ankstesniuoju siejamas pridiirimo rysiu ir atitinka
aplinkybe. Nepilnasis sakinys gali atitikti ne tik aplinkybe, bet ir papildinj, ir
pazymini, ir kelias antrininkes sakinio dalis, be to, jis gali pratesti praneSima,
papildyti ji nauja mintimi — visa tai pajvairinty SabloniSkéjancius Sikius.

Vientisiniy asmeniniy vienanariy apibendrinamyjy sakiniy Siikiuose beveik tiek
pat, kiek ir elipsiniy:

Duokite atkirtj mikrobams! (Septolete)
Skubékite atsikratyti rijpesciy! (Ford Mondeo)
Fasirink teisingai! (Blend-a-med)

I$bandyk naujq makiazo valymo biidg! (Pond’s)
Pabandykite ir jus! Linkiu sékmés! (Bic)

Jy gausumg galima paaisSkinti tuo, kad apibendrinamojo sakinio tarinys reis-
kiamas antruoju asmeniu ir rodo veiksma, kurio atlikéjas gali buti kiekvienas
zmogus, o tai labai svarbu reklamai, nes adresatas ¢ia turi jaustis sukurtos situ-
acijos dalimi.

Pasitaiko asmeniniy neapibréztyjy sakiniy, kai tarinys turi formalig asmens
kategorija, taciau veiksmo atlikéjas neapibréztas:

Su ,,Uncle Ben’s” visuomet pasiseks!

IS beasmeniy sakiniy Stikiams vartojami paprastieji apibréztieji sakiniai:

Taip paprasta biti kartu! (,Svyturio® alus)

Sis sakinys salygiskai yra dvinaris, nes turi numanoma subjekto naudininka
mums. Tai patvirtina ir vélesnes reklamos kampanijos teiginys: ,, Dalyvauk ,,Vasa-
ros bangoje, ir tegu visi suzino, kaip mums paprasta biti kartu*.

Yra ir paprastyjy neapibréztyjy sakiniy, kuriuose biisenos patyréjas neaktua-
lus, nes biisena yra apibendrinta:

Svaru. Sausa ir saugu (Always)

IS beasmeniy dazniau vartojami nominatyviniai sakiniai:

Sauniausia priemoné nuo spuogy (O Y)
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Kokybé uz priimting kaing (Dosia)
Veiksminga priemoné nuo mikroby ir riebaly (Fairy)

Siuos sakinius priskirti prie nominatyviniy leidZia ir visa predikatyvuma su-
kaupes vardininkas, ir tai, kad predikatinis centras neturi aiSkaus asmens rodik-
lio.

PAGRINDINIU TEKSTU SINTAKSE

Pagrindinis tekstas turi perduoti kuo gausesne informacija apie reklamuojamaji
daikta: jo paskirtj, sudedamasias dalis, naudg adresatui, naudojimo biida, vieta
tarp kity panaSiy daikty ir t. t. Pagal tai, kokio tipo kuriamas pagrindinis tekstas,
parenkami ir atitinkami sakiniai. Jeigu pagrindinis tekstas yra pasakojimas (a) ar
monologas (b), vartojami konstatuojamieji sakiniai:

a) Kiekvienas vaikas turi teise | issilavinimq. Pasiriipinkime vaikais, kad jie tu-
réty sqlygas visapusiskai ugdyti savo asmenybe, talentq, protq.

Ateina metas, kai i§ uZmarsties iskyla veidai ir ZodZiai. Ateina metas, kai reikia
pasverti gyvenimq. AmZiy sandiiroje pacioje Lietuvos Sirdyje — Vilniuje, UZupyje —
planuojama atidengti vienuolikos metry statinj — ,, Prisikélimo angelg“.

Kai tyras klasikinis violonceliy skambesys ir nesutramdoma roko dvasia susiliejo,
titkstancio eZery Salyje gimé ,,Apocalyptica” — vienintelé tokia visame pasaulyje ,,Me-
tallica“ reinkarnacija. BalandZio dvidesimtqjq Vilniaus koncerty ir sporto rimuose
tikra savito meno audra - tai muzika visoms kartoms.

Jiis Zinote, kad kazkur ten laukia nuostabus ir neaprépiamas pasaulis. Kol kas
jiis galite tik stebéti. Taciau televizija padeda pasijusti jo dalimi. Kuo daugiau tele-
vizijos, tuo didesnis pasaulis. Kuo daugiau reklamos, tuo daugiau televizijos. Be
reklamos pasaulis biity toks mazas ir toks nuobodus.

Simto septyniasdesimties laipsniy temperatiiroje dél Siluminio angliariigstés pléti-
mosi vyksta krakmolo bei baltymy skilimas, nes kylant temperatiirai keiciasi amilo-
zés ir amilopektino struktiira. Taip iSkepamas skanus pyragas. (Electrolux)

b) Dar prisimenu, kada is savo senelio gavau pirmq karamele. Ji vadinosi , Wer-
ter’s original“. Man buvo ketveri. Niekuomet nepamirsiu to skonio — tokio saldaus,
grietinélés ir nepaprastai puikaus. Dabar as$ pats esu senelis. Kq dar galéciau duoti
savo mazajam anitkui, jei ne ,Werter’s original“? Mano aniikas juk toks ypatingas!

Kai persikéléeme gyventi j miestq, tapome tikrais miestieciais. Taciau ir toliau visi
susirinkdavome laukti, kol karvuté pasakys: ,Mi, turiu svieZio pieno“. Kazkodeél
laukti tekdavo laukti vis ilgiau, kol vieng dienqg mama atrado pieng MU. Net senelis
pripaZino, kad pienas MU toks pat, kaip miisy karvutés, todél dabar mes visada
turime namie $vieZio pieno.
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Meégstu rytq, nes Si diena gali biiti ko nors didelio ir svarbaus pradZia. Diena
igauna pagreitj ir darbe ji jau lekia visu greiciu: duomeny perdavimas faksu, infor-
macijos paieska internete, desimtys telefono skambuciy — begalinis informacijos srautas
ir turbiit kosminis greitis. Man patinka greitis, o naujausios informacijos technolo-
gijos leidZia ji pajusti, kartais ir virsyti. Atrodo, kad darbas baigési, ir a$ jau skubu
namo, nes artimi Zmonés suteikia tiek dZiaugsmo. Ripinuosi, kad jie biity sveiki,
kad vaikai gauty gerq issilavinimq, o uZauge biity... jie patys Zino, kuo bus. (Lie-
tuvos telekomas)

Vientisiniai Siy teksty sakiniai tik konstatuojamieji asmeniniai dvinariai (Kiek-
vienas vaikas turi teise | iSsilavinimg; Taciau televizija padeda pasijusti jo dalimi;
Taip iskepamas skanus pyragas;, Dabar as pats esu senelis ir t. t.). Nei pasakojimui,
nei monologui nebiidingi neigiamieji sakiniai, visiSkai nevartojami Saukiamieji ir
klausiamieji.

Pasakojimuose ir monologuose vyrauja sudétiniai prijungiamieji sakiniai, kuriy
Salutiniai démenys pradedami jungtukais kai, nes, jei, kol arba daugiareikSmiu
jungtuku kad. Sudétiniy prijungiamyjy sakiniy su Salutiniu kurios nors aplinkybés
démeniu ir Salutiniu papildinio sakiniu yra beveik visuose pasakojimuose ir mo-
nologuose, kartais net po kelis:

Meégstu rytq, nes Si diena gali biti ko nors didelio ir svarbaus pradZia. (priezas-
ties apl.)

Simto septyniasdesimties laipsniy temperatiiroje dél Siluminio angliariigstés pléti-
mosi vyksta krakmolo bei baltymy skilimas, nes kylant temperatiirai keiciasi amilozés
ir amilopektino struktiira. (priezasties apl.)

Pasiripinkime vaikais, kad jie turéty sqlygas visapusiskai ugdyti savo asmenybe,
talentq, protq. (priezasties apl.)

Kai tyras klasikinis violonceliy skambesys ir nesutramdoma roko dvasia susiliejo,
titkstancio eZery salyje gimé ,,Apocalyptica® — vienintelé tokia visame pasaulyje ,,Me-
tallica” reinkarnacija. (laiko apl.)

Kai persikéléme gyventi | miestq, tapome tikrais miestieciais. (laiko apl.)

Kuo daugiau televizijos, tuo didesnis pasaulis. Kuo daugiau reklamos, tuo dau-
giau televizijos. (kokybés apl.)

Jiis Zinote, kad kaZkur ten laukia nuostabus ir neaprépiamas pasaulis. (tiesiogi-
nio papild.)

Dar prisimenu, kada i§ savo senelio gavau pirmq karamele. (netiesioginio pa-
pild.)

Taciau ir toliau visi susirinkdavome laukti, kol karvuté pasakys: ,,Mi, turiu $vie-
Zio pieno“. (netiesioginio papild.)

Ripinuosi, kad jie buty sveiki, kad vaikai gauty gerq issilavinimg, o uZauge
biity... (netiesioginio papild.)

Sudétiniy prijungiamyjy sakiniy vartosena reklamos tekstuose, matyt, lemia
galimybés Salutiniais démenimis i§plésti, sukonkretinti pagrindinio sakinio minti,
placiau nusakyti reklamuojamo dalyko ypatybe. Sudétiniai sujungiamieji sakiniai
tokiy galimybiy neturi, galbit todel Siy tipy pagrindiniuose tekstuose nedaug
(Man patinka greitis, o naujausios informacijos technologijos leidzZia jj pajusti, kar-
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tais ir virsyti). Nedaug ir miSriyjy daugiadémeniy sakiniy (Atrodo, kad darbas
baigési, ir a$ jau skubu namo, nes artimi Zmonés suteikia tiek dzZiaugsmo; Net
senelis pripazino, kad pienas MU toks pat, kaip miisy karvutés, todél dabar mes
visada turime namie $vieZio pieno.).

Tekste, kuriame iSdéstomi faktai, vartojami ne tik konstatuojamieji sakiniai,
bet ir geidziamieji, kuriais adresatas skatinamas, prasomas dalyvauti tam tikroje
veikloje: Biitinai nurodyk savo adresq...; atsiysk ,Snickers“ popierélj...; Kiekvieng
kartq pirkdamas ,,S'vyturio“ aly ziarék po kamsteliu; ...iSsiysk kamstelj j ,,Svytur
adresu... Taciau ir Sio tipo pagrindiniame tekste nevartojami nei klausiamieji, nei
Saukiamieji sakiniai.

Reklamy, skirty tam tikros profesijos Zmonéms, tekstai skiriasi nuo anksciau
nagrinéty teksty, kuriy adresatas yra numanomas:

Maziausia skaitmeniné vaizdo kamera. Kokybé ir patikimumas. ,,Sony“ PCI.

Lengva ir patogu filmuoti. Kokybiskas ir stabilus vaizdas. Plonas delno laikiklis
(Panasonic).

Siose reklamose faktai i§déstomi nominatyviniais sakiniais, bet jy pakanka
perduoti visg reikalinga informacijg suinteresuotam adresatui. Beasmeniais nomi-
natyviniais sakiniais ¢ia ne tik praneSama apie ko nors egzistavima, bet ir apie
reklamuojamo daikto geriausias savybes: vaizdo kokybe, stabiluma, kameros pa-
tikimuma, mazuma... Tos savybés dar labiau sustiprinamos beasmeniu neapibréz-
tuoju sakiniu, kuriame ypatybiné biisena reiSkiama biidvardziy bevarde gimine
(Lengva ir patogu filmuoti.). Beje, tokius sakinius V. Labutis vadina probleminiais
beasmeniais sakiniais, nes bendratimi filmuoti reiSkiamas formalusis veiksnys. Ta-
¢iau ,bendratis po bevardés giminés labiau krypsta i tarini“4, todél galima teigti,
kad ir antrasis tekstas komponuojamas i§ beasmeniy sakiniy.

Tekste, kuriame tik iSdéstomi faktai, vyrauja vientisiniai sakiniai su iSpleésti-
niais dalyviniais paZyminiais (Nuo birZelio dvidesimtos dienos kiekvienas, perkantis
kokj nors buitinj prietaisq ,,Ariston*, nemokamai gauna mobilyjj telefonq ,,Ericsson*
ir tampa ,,Omnitel” abonentu ,,S'vyturio“ aludariai, laiméje Pasaulio alaus sidabrq,
dékoja visiems iStikimiems savo gerbéjams ir skelbia ,Svyturio“ siurprizy menesj;
...atsiysk ,,Snickers* popierélj kartu su atsakymais | klausimus, kurie bus spausdina-
mi ,,Lietuvos ryto“ priede ,,Mes*), aplinkybeémis (Laimétojai bus paskelbti geguZzés
antrq dieng per TV3 ir ,Lietuvos ryto“ priede ,,TV antena*), vienariisémis sakinio
dalimis (Papildomi prizai: du Saldytuvai ,,Whirpool*, desimt sportiniy kostiumy, pen-
kiasdesimt futbolo kamuoliy, penkiasdesimt krepsSiy ir Simtas marskinéliy). 1S sude-
tiniy sakiniy tokiame tekste labiausiai tinka prijungiamieji sakiniai su Salutiniu
kurios nors aplinkybés démeniu:

Biitinai nurodyk savo adresq, nes prizq pristatysime tiesiai tau | namus. (priezas-
ties apl.)

Jei nori laiméti keliong § pasaulio futbolo éempionatq Prancizijoje, atsiysk ,,Sni-
ckers popierélj...(salygos apl.)

Rekomendacijose sakiniy jvairové dar didesné. Sio tipo tekstai yra tarpiniai
tarp pasakojimo ir dialogo, todél juose teksty autoriai vartoja ir konstatuojamuo-

sius, ir klausiamuosius, ir skatinamuosius; pasitaiko ir Saukiamyjy sakiniy:
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AS - Sara Moncani, esu filmo ,Elit“ grimuotoja. Daznai makiazo galima rasti
visur, tik ne ant veido. Tai baisu!

Wyro balsas: Tai ,Max Factor” makiaZas, kuris nesitepa.

Sara Moncani: Dabar galite paliesti akis, veidg, persirengti, apsikabinti, nusniisti,
pasitrinti akis, paliesti liipas, pasibuciuoti, atsigerti. Galite pamirsti, kad esate nusi-
grimavusi.

Jiis irgi ieskote idealios priemonés nuo viduriy uzkietéjimo? Jiis norite stipriy ir
patikimy laisvinamyjy vaisty? Norétumeéte, kad vaistai veikty atsargiai bei Svelniai?
Kam ieskoti kompromisy, jei gali suderinti abu privalumus. (Gutalaks)

Sveiki, mano vardas Kestas. Esu nedidelis, bet doras prekybininkas. Siame pre-
kybos centre neseniai aptikau naujove, kurig sékmingai isbandzZiau ir savo veikloje.
Pastebéjau, kad cia populiarieji oranZiniai skustuvai ,,Bic“ parduodami ne tik mai-
Seliais, bet ir po vieng, o Siais sunkiais laikais tai labai aktualu pirkéjams. Paban-
dykite ir jiis.

»~Maybelline“ klausia, kokios blakstienos jums patinka: Zaismingos, gundancios,
Zvilgancios, nuostabios, viliojancios, Zavingos, spindincios, kerincios?

Yra vienas tusas, kuris tai padaro.

Puiku!

Tai ,,Great Lash“ i§ ,Maybelline“. Jis tikras blakstieny draugas, nes Zino, ko
joms reikia.

Galbiit jos tokios is prigimties, o gal tai ,,Maybelline“?

Jiis irgi ieskote idealios priemonés nuo viduriy uzkietéjimo? Jiis norite stipriy ir
patikimy laisvinamyjy vaisty? Norétumeéte, kad vaistai veikty atsargiai bei Svelniai?
(Gutalaks) — tai tikrinamojo klausimo sakiniai, i juos pateikiamas ir atsakymas
arba teisingiau — iSkeltos problemos sprendimas, reiSkiamas retoriniu klausimu:
Kam ieskoti kompromisy, jei gali suderinti abu privalumus.

IS skatinamyjy tipo sakiniy vartojami tik geidziamieji, sitilantys adresatui is-
bandyti reklamuojamg daikta, pavyzdziui: Pabandykite ir jis.

Rekomendacijose esama ir Saukiamyjy sakiniy: 7ai baisu! Puiku! Beje, tai
vieninteliai nepilnieji sakiniai tokio pobuidzio pagrindiniuose tekstuose.

Tokiuose tekstuose dazni sudétiniai sakiniai:

Galbiit jos tokios i prigimties, o gal tai ,,Maybelline“? (sudétinis sudedamojo
sujungimo sakinys su jungtuku o)

Galite pamirsti, kad esate nusigrimavusi. (sudétinis prijungiamasis sakinys su
Salutiniu papildinio démeniu)

Norétuméte, kad vaistai veikty atsargiai bei $velniai? (sudétinis prijungiamasis
sakinys su Salutiniu papildinio démeniu)

Kam ieskoti kompromisy, jei gali suderinti abu privalumus. (sudétinis prijungia-
masis sakinys su Salutiniu priezasties aplinkybés démeniu)

Jis tikras blakstieny draugas, nes Zino, ko joms reikia. (sudétinis prijungiamasis
daugiadémenis laipsni§ko jungimo sakinys)
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Pastebéjau, kad cia populiarieji oranZiniai skustuvai ,,Bic“ parduodami ne tik
maiSeliais, bet ir po vieng, o Siais sunkiais laikais tai labai aktualu pirkéjams. (su-
detinis miSrusis daugiadémenis sakinys)

Vientisiniai sakiniai rekomendacijose daugiausia dvinariai asmeniniai (Jis irgi
ieskote idealios priemonés nuo viduriy uzkietéjimo? Jits norite stipriy ir patikimy
laisvinamyjy vaisty?), daznai iSplésti pazyminio Salutiniais démenimis (Yra vienas
tusas, kuris tai padaro; Tai ,Max Factor” makiaZas, kuris nesitepa) arba vienari-
$émis sakinio dalimis (Dabar galite paliesti akis, veidq, persirengti, apsikabinti, nu-
sniisti, pasitrinti akis, paliesti lupas, pasibuciuoti, atsigerti.)

IS beasmeniy vartojami paprastieji neapibréztieji sakiniai, kuriy pagrinda su-
daro biidvardziy negiminin¢ forma (DazZnai makiaZo galima rasti visur, tik ne ant
veido; Puiku!; Tai baisu! (,Max Factor)).

Dialoguose ir scenos vaizdeliuose aiSkiai iSsiskiria dialogo ir i jj isiterpusios
aiSkinamosios dalies sintakse, pavyzdziui:

Mergaité: Mama, mokyklos vakarélyje biisiu sniego karaliené!

Mama: Bijau, kad niekas neisbalins!

Mociuté: Manau, kad ACE gali padaryti didelj stebuklg!

Mama: Balinimas - tai kosmaras!

Mociuté: Tik ne su ACE. Tai vienintelis baliklis su pluostq sauganciais kompo-
nentais.

Diktorius: Naudoti ACE labai paprasta. Ipilkite puse stiklinés skyscio, desimt mi-
nuciy pamirkykite ir skalbkite, kaip jprasta.

Mama: Jisy didenybe, kaip patiko vakarélis?

Mergaité: Buvo kaip pasakoje!

- Klausau.

— Rimai, kur tu?

— Laukiam jusy ,,Shell“ degalinéje. Ar viskq susikrovei?

— Taip.

— Tik alaus neimk.

— Kaip tai neimk?

— Be reikalo pyksti. Girdéjai apie akcijg ,Su Shell V-Pover j ,Svyturio® Salj“?
Visi, bet kurioje Vilniaus, Kauno, Siauliy ar Panevétio ,Shell“ degalinéje isipyle
trisdesimt penkis litrus benzino ,,Shell V-Pover* ir per nustatytq laikq atvyke | bet
kuriq Klaipédos ,,Shell degaline, gali jsigyti déZe ,,Svyturio alaus tik u? puse kainos.

Berniukas: Kosminis patrulis , Delta“ kq tik atvyko!

Mergaité: Laivo vadas priima kosminius signalus!

Berniukas: Atsargiai! Ateiviai artéja! Reikia skubiai papildyti astronauty maisto
atsargas!

Mergaité: Tai mamos uZduotis!

Mama: Kaip ir visuomet — nusiysiu jiems ,, Toffifee”. Tai skrudinti lazdyno rie-
Sutai karamelés kepuréléje, pripildytoje saldZios rieSuty masés su gardaus juodojo
Sokolado virsinéle.
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Mergaité: O Ccia tikros ménulio gélés miisy laivo viréjai.

Paaiskinamyjy intarpy sakiniai yra konstatuojamieji, nes ¢ia nereikia specifi-
niy iSraiSkos priemoniy, realizuojama jprasciausia sakinio funkcija — pateikti in-
formacija. Pagal sandara tai vientisiniai asmeniniai dvinariai apibréztieji sakiniai
su i$pleéstiniais pazyminiais (7ai skrudinti lazdyno rieSutai karamelés kepuréléje, pri-
pildytoje saldZios riesuty masés su gardaus juodojo Sokolado virsinéle.), vienarisémis
sakinio dalimis (Dvigubas mésainis su siriu, salotomis, pomidorais ir meksikietisku
padaZu (McDonald’s)) arba sudétiniai prijungiamieji sakiniai (Ipilkite puse stikli-
nés skyscio, desimt minuciy pamirkykite ir skalbkite, kaip jprasta.).

Jeigu reklamoje nesiekiama pateikti reklamuojamo daikto sudéties, naudojimo
ypatumy, uztenka paminéti tik daikto pavadinima. Scenos vaizdelyje paaiSkina-
mosios dalies gali ir nebiiti. Tuomet visas tekstas kuriamas trumpais vientisiniais
sakiniais:

Surask mane! Paskubék! PaZiirék po Kalédy eglute! Raktas? PaZitirék — durys!
Atidaryk jas! Dabar! Staigmena! (Old Spice)

Dialogais stengiamasi sukurti kasdienio gyvenimo situacija, natiralius pokal-
bius, tod¢l vartojami ir konstatuojamieji, ir klausiamieji, ir skatinamieji, ir Saukia-
mieji sakiniai. Saukiamieji sakiniai daZnesni moterims ir vaikams skirtose rekla-
mose (Gaudyk! (Off); Atsargiai! Ateiviai artéja! (Toffifee); Dabar! Staigmena! (Old
Spice); Nuostabu! (Beaurjois)).

Liepiamaja nuosaka dialoguose reiSkiami pokalbio dalyviy liepimai ir reikala-
vimai: Duoks! Uzpilk ant démés. (ACE); Surask mane! Paskubék! Ziarék po Ka-
ledy eglute! Atidaryk jas! (Old Spice) ir t. t. Siy sakiniy baziné forma (liepiamoji
nuosaka) leidzia juos skirti liepiamiesiems sakiniams. PraSymas, patarimas ir ska-
tinimas veikti, kaip ir kituose pagrindiniuose tekstuose, reiSkiamas geidziamaisiais
sakiniais (Dazykite jas drékinamaisiais liipy daZais su vitaminu E. (L’Oreal); Pa-
sitikék manimi! (ACE)).

Sio tipo pagrindiniams tekstams tinka abiejy tipy klausiamieji sakiniai — ir
tikrinamojo klausimo (Ar verta tepti liipas paprastais liipy dazais? (L’Oreal); Ar
daug pagavai? (Off); Ar tu gali sau leisti pirkti naujg automobilj? (Mazda); Nauja
staltiesé? (Surf); Ar viskq susikrovei? (Svyturys) ir t. t.), ir specialiojo klausimo
(Jasy didenybe, kaip patiko vakarélis? Kas atsitiko? (ACE); Rimai, kur tu? (Svy-
turys)).

Dialoguose vartojama daug vientisiniy asmeniniy dvinariy sakiniy (Laivo va-
das priima kosminius signalus! Ateiviai artéja! (Toffifee); Stai ko as ieskojau. Jie
sukiiré naujus lilpy dazus (L’Oreal) ir t. t.), o natiiralaus pokalbio ispiidi sustip-
rina benariai (Ne!!! (ACE); Taip! (Mazda); Deja, ne!; O!! (Beaurjois) ir t. t.) ir
nepilnieji sakiniai (Gaudyk! (Off); ACE tau padeés. Baliklis?!; Duoks! (ACE); At-
sargiai! Ateiviai artéja! (Toffifee); Surask mane! Paskubék! PaZitirék po Kalédy
eglute! Raktas? PaZitirek — durys! Atidaryk jas! Dabar! Staigmena! (Old Spice)).

IS beasmeniy sakiniy linkstama rinktis nominatyvinius egzistencinius, kuriais
konstatuojamas kokio nors daikto, fakto ar situacijos egzistavimas (Nauja staltie-
sé? (Surf); Saunus pasiiilymas! Protinga mintis! (Mazda)).
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ISVADOS

Panagrinéjus reklamos teksty sakinius ir pagal funkcija, ir pagal sandarg, galima
daryti i§vada, kad kiekvienos sudedamosios teksto dalies sakiniai yra skirtingi (tai
matyti pateiktoje lenteléje). Tikryju Saukiamyjy sakiniy esama dialogy, reciau
rekomendacijy ir scenos vaizdeliy pagrindiniuose tekstuose. Ir jzangose, ir $i-
kiuose, ir pagrindiniuose tekstuose dazniausi konstatuojamieji sakiniai. Funkcini
sakinio tipa lemia pagrindinio teksto pasirinkimas: pasakojimuose ir monologuo-
se — tik konstatuojamieji; iSdéstant faktus — konstatuojamieji ir skatinamieji; re-
komendacijose — konstatuojamieji, klausiamieji, skatinamieji ir Saukiamieji; visy
tipy sakiniai vartojami dialoguose ir scenos vaizdeliuose. Visose reklamos teksto
dalyse vengiama neigiamyjy sakiniy®. Pagal sandara visoje reklamoje dominuoja
vientisiniai asmeniniai sakiniai®. Tai budinga ir jZangoms, ir Siikiams, ir pagrindi-
niams tekstams. Beasmeniy sakiniy nedaug, daznesni nominatyviniai, o infinityvi-
niai reklamos tekste visiskai nevartojami. Dialoguose ir scenos vaizdeliuose esa-
ma nepilnyjy ir benariy sakiniy, jZangose jie vieno tipo — reiSkia sveikinimasi.
Stkiai i$siskiria elipsiniais sakiniais, bet elipsiniy ir vientisiniy asmeniniy viena-
nariy vartojama beveik vienodai. Pagrindiniuose tekstuose esama sudétiniy saki-
niy (ypa¢ prijungiamyjy), taciau jie komponuojami su vientisiniais.

Sakiniy tipai pagal Sakiniy tipai pagal
funkcija sandara
= )
.2 7 =
E .- |.4 o 'g = ||y
B el Il I I = % S| g UE) Q é
o 1 1 2 — 2 S = — =
SlE|E|2| 2|25 |5 5| Elalz|2|E]|E
ZlE|5|2|E|E|5 |8 E|E|5 2|2
Reklamos teksto é 12 |% & 2IE|E | & E % &l 712l &
. _— ~
sudedamosios dalys VA IZ|S|IRlz|<|malElz|ml@B|%|3]|&
IZanga S + + ~ - 4+ ~ ~ - - ~
Pagrindinis tekstas:
pasakojimas + - A
monologas + - - - + ~ 4+ - - - - - - ~ +
fakty iSdéstymas + + - 4+ ~ 4+ ~ - ~ - - - o~ 4+
rekomendacijos + + + ~ + ~ + + - - - - ~ + +
dialogai + + + + + ~ + ~ - + + - + ~ +
scenos vaizdeliai + + + ~ + ~ 4+ ~ - - + - + ~ +
Sikis + + - - + - + + - + - + ~ - -
Sutartiniai Zenklai: + daznai vartojami, — nevartojami, ~ retai vartojami.

Skyrybos Zenklai reklamos tekstuose yra stilistiSkai motyvuoti. Jy vartojimas
susijes su emocine-ekspresine funkcija ir prasminiy teksto daliy (izangos, $ikio)
i8skyrimu. Sauktukas reklamos tekstuose néra Saukiamojo sakinio rodiklis. Kon-
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statuojamuosiuose sakiniuose jis tik atkreipia démesj. Dazniausiai Sauktukas ra-
Somas po geidziamyjy ir liepiamyjy sakiniy’.
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Nuorodos

!'V. Labutis, Lietuviy kalbos sintaksé, Vilnius: Vilniaus universiteto leidykla, 1998,
p. 111.

2 A. Valeckiené, Funkciné lietuviy kalbos gramatika, Vilnius: Mokslo ir enciklopedijy
leidybos institutas, 1998, p. 24.

V. Labutis Saukiamaisiais sakiniais vadina tokius, kuriais visas sakinio turinys pertei-
kiamas padidinta ekspresija, labai intensyviai, pakeltu tonu — paprastai sakant, susunka-
mas arba Saukiamas visa gerkle.

4 V. Labutis, op. cit., p. 131.

> Aet Rannu taip pat teigia, kad angliSkose jo tirtose reklamose dél daromo stipraus
neigiamo poveikio jy vartojama maZiausiai (Aet Rannu, Tallinn, 1998, www.ehi.ee/teadus-
paev/1998/ettekanded/aet.html).

® Aet Rannu teigimu, elipsiniai ir ,trumpieji“ (short) sakiniai sudaro du trecdalius jo
tirtos medziagos.

7 Prie tokios pat i§vados prié¢jo ir rusy stilistai Rozentalis ir Kochtevas, nagrinéje
Rusijoje spausdinama reklama (J. Posentans, H. Kortes, A3vix pexnammux mexcmog, Mocksa:
Broicmias mkoma, 1981; H. Korrtes, /[. Pozentans, Crogo o pexname, MockBa: DKOHOMHKA,
1978; H. KorreB, Cmunucmuxa pexiamel, Mocksa: W3narenscTBo MOCKOBCKOIO YHUBEpPCHUTETA,
1991.

Irena Smetoniené
THE SYNTAX OF ADVERTISEMENTS
Summary

Analysing advertisements from the linguistic point of view, it is expedient also to discuss
their syntax. Foreign researchers have noticed that vary not only the syntax of adverti-
sements’ compound parts, but also varieties themselves: sentences of one kind are used
in narration, and in dialogues are used sentences of a different kind. It is interesting that
in advertisements exclamatory mark really does not mean exclamation. There are real
exclamatory sentences in the main texts of recommendations and dialogues, sometimes in
slogans. In introductions, as well as in slogans, statements dominate. The functional type
of the sentence is determined by the choice of the main text: in narration and mono-
logues — only statements; in exposition of the facts — statements and stimulating senten-
ces; in recommendations — statements, interrogative, stimulating and exclamatory senten-
cess; all types of sentences are used in dialogues and scenes. Negative sentences are
avoided in all parts of advertisement. Generally, in all advertisements simple sentences
dominate. It is characteristic of introductions, as well as of slogans and main texts.
Slogans are distinguished by elliptic sentences, but elliptic and simple monomial senten-
ces are used almost equally often. There are composite sentences (especially complex
sentences) in the main texts, however, they are usually arranged with simple sentences.
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