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Lietuvoje karybinés industrijos siejamos ne tik su $alies akio atgaivinimu, bet ir nau-
ja - komunikacine - meno samprata, nauju poZidriu j menus ir menininkus bei jy vieta
visuomenéje. Karybinése industrijose palaikomas komunikacijos kaip reik§miy kari-
mo ir keitimosi jomis pozitris — kaip prane$imai ar tekstai saveikauja su Zmonémis,
kad sukurty reiks$mes. Lietuvoje paplitusi romantiné meno koncepcija neskatina meno
ir rinkos saveikos. Nauja kultiiros ir meno situacija neatsispindi Lietuvos $vietimo ins-
titucijose: ¢ia meno samprata dazniau yra siejama su jsitvirtinimu meno pasaulyje ir
pripazinimu tarp profesionaly, o ne su meno galimybe tapti socialiniu i$tekliumi, ka-
rybisko vartojimo objektu platesnei visuomenei.

RaktaZodziai: karybinés industrijos, kultiira, menas, komunikacija, kultaros politika, ug-
dymo sistema

JVADAS
Pastaruoju metu Lietuvoje populiaréja idéjos ir jsitikinimai, kad karybinés industrijos gali ne
tik atgaivinti miestus ir regionus, sukurti naujas darbo vietas, bet taip pat paskatinti uzdarus
meno pasaulius atsiverti ir bandyti atliepti platesnius visuomeneés, taip pat ir verslo poreikius.
Tokiam meny ir menininky atsivérimui batinas kitoks poziiris ne tik i menus ir menininkus,
jy vieta visuomenéje ir rinkoje, pastangos pazvelgti j meng ne tik kaip j uzdara autonomis-
ky estetiniy konvencijy pasaulj, bet ir kaip j komunikacijos procesa, kurio neatsiejama dalis
yra karybiskas vartojimas ir reik§miy interpretacija. Karybiniy industrijy kaip mechanizmo,
gaminancio ir platinanc¢io simbolines gérybes visuomenei, sampratai jtakos turéjo ne tik vis
didéjanti kultaros komunikaciné specializacija, bet ir medijy kulttros susiformavimas.
Karybinés industrijos rutuliojosi pirmiausia kaip verslas, perduodantis auditorijai idéjas,
jvaizdzius ir patyrimus, kuriy ekonominé verté priklauso nuo to, kaip vyksta subjektyvios
simboliniy gérybiy reik§més interpretacijos. Lietuvoje vis dar populiari romantiné ,meno
menui“ koncepcija, kurig palaiko ne tik Lietuvos lavinimo institucijos, bet ir patys menininkai
bei meno vartotojai. Toks meno supratimas neskatina saveikos tarp meno ir rinkos, taip pat
meno kaip istekliaus panaudojimo karybinése industrijose. Kultaros politikoje vis dar popu-
liari hierarchiné kultaros ir meno sakralumo samprata neapima rinkos santykiy ir karybiniy
industrijy plétros. Formaliojo ir neformaliojo ugdymo mokykly bei meno akademijy ir kity
aukstyjy mokykly meny fakultety vadovy apklausa atskleidé, kad meno samprata dazniau
yra siejama su jsitvirtinimu meno pasaulyje ir pripazinimu tarp profesionaly, o ne su meno
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galimybe tapti socialiniu istekliumi, karybisko vartojimo objektu platesnei visuomenei. Meno
komunikacijos procesas vis dar yra suprantamas kaip profesionaly iStobulinti estetiniai sko-
nio standartai, iki kuriy visuomeneé turi ,,priaugti‘, lavindama savo skonj arba pagarbiai nesi-
ki§dama j meno pasaulio subtilybes.

KULTUROS KOMUNIKACIJA KURYBOS INDUSTRIJOJE

Karybiniy industrijy atsiradimas ir raida nei$vengiamai buvo susijusi ne tik su informaci-
niy technologijy jsigaléjimu, bet ir komunikacijos kaip socialinio rei$kinio hegemonijos su-
siformavimu ir skverbimusi j Zmoniy gyvenimus. Kultarinés ir karybinés industrijos tapo
veiksmingiausiu jvairiy kultary i$silaisvinimo arba jtraukimo j pasaulines rinkas ir globalias
technologijas varikliu. Tai sustiprino kulttros vaidmenj daugelyje $iuolaikinés visuomenés
gyvenimo sfery — nuo ekonominés iki socialinés. Rinkoje patrauklas ir viliojantys kulttros
pavidalai skatino vartotojy troskimus ir formavo poreikius. Masi$kai gaminami karybiniy
industrijy jvaizdziai papildo individy saves pateikima kasdienybéje ir komunikacijos su ki-
tais badus. Kultaros kaip komunikacijos priemonés vaidmuo tapo toks ryskus, kad, anot
Douglaso Kellnerio, skirtumas tarp kulttros ir komunikacijos darosi arbitrarus ir turéty bati
rekonstruotas (Kellner 1995). Ilga laikg gyvaves skirtumas tarp ,kultaros, kaip aukstosios
kultaros artefakty (arba meno), ir ,,kultaros®, kaip gyvenimo bado ir Zmogiskojo elgesio kon-
teksto, tampa nebesvarbus, nes visa ,,kultira® virsta socialiniu artefaktu — mediatoriumi ir yra
medijuojama komunikacijoje. Pati ,komunikacija“ yra medijuojamas kultaros badas, kuriuo
kultdra yra platinama, padaroma aktuali ir efektyvi. Negali buti komunikacijos be kultaros ir
néra kultaros be komunikacijos (Kellner 1995).

Kulttros komunikacinis potencialas augo ir formavosi kartu su globalizacijos proce-
sais: pasaulinés kultaros reiksmiy tinklai apima pasaulinés visuomenés sampratas ir pasaulio
tvarka, socialinio gyvenimo organizavimo modelius ir metodus. Vis dazniau teigiama, kad
$iandien vyrauja medijy kultara, kuri pakeicia ,,aukstajag kultirg“ arba mena kaip kulttrinio
démesio centrg, darantj poveikj daugeliui Zmoniy. Medijy kultara tampa vyraujancia sociali-
zacijos jéga, kuriancia naujus identifikacijos modelius, rezonansinius stiliaus, mados ir elgesio
jvaizdzius. Zvelgiant i§ karybiniy industrijy perspektyvos, medijy kulttra kaip kultriné are-
na, o ne aukstoji kultara nustato kultaros standartus ir formuoja populiarius skonius (Crane
1992; Kellner 1995). Siuolaikiniame pasaulyje didZioji dalis Zmoniy kultiriniy ,,rémy“ kyla i3
medijy kultaros vartojimo: ji partipina individams priemones, padedancias atsirinkti ir plétoti
savo pozicija laike ir erdvéje. Medijy kultira sitlo jvaizdzius, kaip turéty atrodyti geri santy-
kiai ir kas yra vertinga gyvenime: filmy personazai turi aiskius tikslus, su kuriais ziGrovams
lengva susitapatinti. Zurnalai pataria, kaip padaryti jspidj ar biti sékmingam. Klasikiniy po-
puliariy istorijy strukttra ir personazy tipai medijose yra patrauklas ir reik§mingi daugeliui
zmoniy (,,Zvaigzdziy karai®, ,, Titanikas“). Anot M. McLuhano, televizija funkcionuoja kaip
plati kultariné arena, kurioje tam tikra informacija yra prieinama visiems auditorijos nariams
(McLuhan 1994). Kiekvienos socialinés grupés skoniai ir praktikos (kultira antropologine
prasme) yra matomos visoms kitoms socialinéms grupéms.

Visuomenés reikalai vyksta medijy kultaros tekstuose, ypa¢ komercinése karybiniy in-
dustrijy medijose, kurios gamina tekstus, rezonuojancius gyventojy rapescius siekiant pelno
ir populiarumo. Niekada anksc¢iau kultira nebuvo tokia svarbi ir niekada anks¢iau nebuvo
taip jdémiai nagrinéjama kaip $iuolaikiné medijy kultara. Praktiskai visy karybiniy industri-
jy veikly pirminis tikslas yra komunikacija su auditorija arba teksto karimas (Hesmondalgh
2003: 11-12).
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Permainos, siejamos su karybiniy industrijy jsigaléjimu, reflektuojamos ir komunikaci-
jos teorijose: jei ankstyvosiose masinés komunikacijos teorijose komunikacijos procesas buvo
suvokiamas kaip linijinis, o auditorija — kaip pasyvi, besalygiskai priimanti ir paklastanti ga-
mintojo sumanymams, tai kiirybinése industrijose ,,pasyvios auditorijos“ sampratg keicia ,,ak-
tyvios auditorijos®, gebancios pasirinkti ir savarankiskai daryti sprendimus, samprata: pamazu
jsitvirtina nauja sagvoka — ,interaktyvi auditorija“. Medijy produktus, tokius kaip reklama, kino
filmai ar prekeés Zenklai, pradéta naudoti tapatumo savikirai, siekiant patenkinti socializacijos
ir simbolinio karybiskumo poreikius'. Interaktyvios auditorijos atstovai grei¢iau naudojasi
medijy produktais, pavyzdziui, filmai gali bati zitrimi dél jvairiy priezasc¢iy: dél pramogos,
norint suzinoti ka nors nauja apie mada, stiliy, kitas kultaras ir t. t. Naujosios medijy tech-
nologijos i$ryskina kultiros komunikacines savybes, suteikdamos galimybes vartotojams
archyvuoti, komentuoti, nusavinti, skleisti medijy kultarinj turinj bei patiems kurti medijy
produkcija. Aktyvy, o ne pasyvy medijy vartojima skatina ir medijy industrijy konglomeratai,
siekiantys vaizdy, idéjy, istorijy apytakos jvairiais medijy kanalais. Siuolaikinés interaktyvios
auditorijos malonuma ir poreikj dalyvauti kultaros komunikacijos - formavimo, apsikeitimo
ar perkarimo - procese kone pirmosios i$naudojo komercinés medijy industrijos.

Brity kultaros studijy autoriui Paului Willisui ,,visy kultaros (common culture) reiks-
miy néra medijy produkto viduje, jos konstruojamos vartojimo metu: jis tai vadina ,,jZeminta
(grounded) estetika® ,,Visy kultira® yra susijusi su aktyvia zmoniy reiksmiy kiiryba: jaunimas
yra supratingas jvaizdZiy skaitytojas, mokantis zaisti ir interpretuoti televizinius kodus. Siuo-
laikinis televizijos pasaulis gali bati suprantamas kaip karybinis zaidimas, kurio metu kuria-
mos ir naudojamos kultarinés formos sitlo demokratizacijos galimybes. Populiarios muzikos,
filmy, televizijos ir mados gamyba gali bati tarptautiniy multimedijy verslo korporacijy nuo-
savybé, taciau tekstai yra kei¢iami ir valdomi Zmoniy kulttros vartojimo metu, kuris yra ne
kas kita kaip aktyvi reik§miy gamyba.

Karybiniy industrijy plétra siejama ne tik su medijy, bet ir su vartojimo kultira. Abi
$ios kulttiros formos yra susijusios su hermeneutiniais procesais, kuriy déka vartojimo (t. y.
prekés) ir medijy produktai tampa kulttriniais juos jtraukus j reiksmiy tinklus ir, atvirks¢iai,
$ie produktai turi jtakos reiksmiy tinkly formavimuisi. Nei medijy, nei vartojimo kultira ne-
gali bati redukuota tik j produktus, praktikas ar bendruomenes, jos yra susijusios trijy sfery
tarpusavio santykiais.

Karybinése industrijose kultaros istekliai pasitelkiami siekiant i§skirti rinkoje savo pro-
duktus i$ kity panasiy produkty. Karybiniy industrijy uzkoduoti prekiy zenklai formuoja
kasdienj gyvenima - tai komercinis tarp-tekstiskumas arba nuoroda, kurios déka Zenkly ir
teksty reik§més yra fiksuojamos ir perdirbamos. Komercinio tarp-tekstiskumo kultarinés
reik§meés ir socialinés potekstés yra perdirbamos priklausomai nuo konteksto, todél tampa
svarbus realaus gyvenimo konteksty tyrinéjimai — kaip kultarinés reik§més interpretuojamos
ir vertinamos paciy zmoniy. Kultariniai objektai yra ne materialas, bet refleksyvis, jie ga-
minami panaudojant estetinius procesus. Daugeliu atvejy $ie objektai véliau pereina prekés
zenklo karimo ir kitas estetines operacijas, kurias atlieka reklamos agentaros arba pacios k-
rybiniy industrijy zvaigzdés (Lash, Urry 1994).

Objekty cirkuliacijos karybinése industrijose prasmé yra prekés zenklinimas ir in-
telektinés nuosavybés cirkuliacija. Tai galima traktuoti kaip meno / estetikos ir socialinio

! Brity kultaros studijy autorius Paulas Willisas terminu ,,simbolinis karybiskumas“ apibaidina indi-
vido naudojimasi i§raiskomis, simboliais, Zenklais saviraiskai bei saves jprasminimui.
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gyvenimo susiliejima (Lash, Urry 1994). I$ esmés kurybinése industrijose palaikoma komu-
nikacijos kaip reiksmiy karimo ir keitimosi jomis koncepcija — kaip prane$imai ar tekstai
saveikauja su zmonémis, kad sukurty reiksmes, t. y. koks teksty vaidmuo kultaroje. Siai ko-
munikacijos sampratai artima ta kultaros samprata, kuri susiformavo veikiama akademinés
kultaros studijy tradicijos.

PAPRASTA, SUPRASTA IR KURIAMA KULTURA

Kultaros studijos padeda uzpildyti kity pozitriy (medijy studijy, medijy ir kultiros sociologi-
jos) i karybines industrijas palikta spraga. Kultiros studijose teigiama, kad j kasdiene kultara
reikia ziaréti rimtai, — taigi gin¢ijama hierarchinés kultiros samprata naudojama vie$ose dis-
kusijose bei akademinése humanitariniy bei socialiniy moksly disciplinose. Kultairos studijy
autoritetai tvirtino, kad i visus skirtingus kultiros elementus ir jy tarpusavio santykius reikia
ziareéti placiau, o ne spresti vieno i$ jy naudai. R. Williamso poziaris j kulttra tapo visos kul-
taros studijy paradigmos pamatu: tai postkis j kasdienj gyvenimg pripazjstant, kad ,.kultaris-
kumas® arba tai, kas turi reiksme Zmonéms, gali buti atrasta bet kur, kur tik yra komunikacija
ir socialiné saveika. Kita vertus, tai reigkia, kad socialiniy veikéjy ekspresyvumas vis glaudziu
persipina su ekonomine veikla, sukurdamas prielaidas ekonomikai tapti kultarine, o kulta-
rai — suprekinta.

JAV antropologas Cliffordas Geertzas savo klasikiniame esé Tirstasis aprasymas laikosi
semiotinés (komunikacinés) kultaros sampratos: kaip ir Maxas Weberis, jis tiki, kad ,,zmo-
gus — tai savo paties suregztuose prasmiy voratinkliuose pakibes gyvanas; o tie voratinkliai
ir yra kultara® (Geertz 2005: 5). Nuolatiné kultariné praktika numato ir kuria strukttruota
reik§miy tinklg - interpretavimo bendruomenes, kuriy pagrindas yra Zzmoniy gebéjimas jgyti
tam tikrg tarp-subjektyvaus supratimo laipsnj ir jtvirtinti kultros tapatumo jauseng — abipu-
sius santykius tarp kultaros praktiky ir kultariniy (interpretavimo) bendruomeniy; nei viena
$iy pusiy negali egzistuoti viena be kitos. Kaip socialinés praktikos tampa reiskian¢iomis, pa-
tekusios i reiksmiy tinkla, tas pats vyksta ir su jvairiais objektais. Kultiiriniai produktai yra ta
materiali ir nemateriali Zmogiskoji karyba, kuri subjektyviame patyrime priklausomai nuo
konteksto funkcionuoja kaip Zenklai.

M. Douglas ir B. Isherwoodas kultiirg ai$kina kaip komunikacijos procesa, teigdami, kad
kultariniai rei$kiniai kyla i§ saveikos tarp signifikacijos ir interpretacijos - saveikos, kuri ir re-
miasi, ir prisideda prie bendry kultariniy reiksmiy sudarymo. Kultiriné reik$mé néra objekto
viduje, ji plétojama kiirimo, mainy ir naudojimo procese (Douglas, Isherwood 1979).

Medijy kultara yra siejama su supratimo procesais, kuriy déka medijy produktai tampa
kultariniais (jtraukiant juos i reiksSmiy tinklus), patenka j reik§miy tinklus ir turi jtakos jy
formavimuisi. Medijuoti tekstai iSreiskia buda, kuriuo Zmonés patiria, i§gyvena santykius tarp
savojo as ir ji supancio pasaulio.

Kultaros ir medijy studijose kultiira suprantama ne kaip programa, bet kaip ,,jrankiy kom-
plektas® arba ,,aparattira gyvenimui® Kultira néra primestas, bet naudojimui prieinamas sim-
boliy ir idéjy rinkinys. Individai atsirenka jiems reikalingas reiksmes konkretiems tikslams ir
aplinkybéms i§ riboto, bet kintancio kultiirinio meniu, kurj sitilo kirybinés industrijos. Siuo po-
zitriu kultara yra labiau i$teklius socialinei veiklai, o ne socialinj veiksma ribojanti struktira. Ji
tarnauja jvairiems tikslams, nes simboliai yra ,,polisemiski® ir gali bati jvairiai interpretuojami.
Dél vidinio komunikacijos dviprasmiskumo Zmonés perskaito Zinutése tai, kas jiems patinka,
t.y. reiksmé tenkina individo interesus. Simboliai, 0 ne Zmonés yra lankstis — $ia prasme kultira
yra neapibréztas simboliy rinkinys, individy naudojamas kaip isteklius saviems interesams.
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Kultaros kaip ,,viso gyvenimo bado“ supratimas padéjo atskirti $ia savoka nuo ,,meny”
ir jteisinti populiarig kultarg; kartu atvéré galimybes kritiskai analizuoti televizija, laikrascius,
$okius, futbolg ir kitus kasdienius artefaktus bei praktikas. Williso nuomone, skirtumas tarp
»visy kultros® (common culture) ir ,meno” yra tas, kad menas yra i$skirtinis ir pakylétas, ne-
kasdienis ir nejprastas, be to, jis remiasi mitu apie ypatingg menininko statusg. Tradiciné meni-
ninko veikla suprantama kaip i$tobulintos estetikos daikty, teksty ir artefakty karimas. Meno
vertinimas ir meniniy poreikiy tenkinimas priklauso nuo jgyty Ziniy ir i$silavinimo; meninis
skonis yra ugdomas (Willis 1990). Kiekviena ,,auk$tojo meno® sritis turi savo jtvirtintus ka-
nonus, kurie nustato, kas yra meno karinys. Meno nesuvokia tie vartotojai, kurie neiSmano jo
kody: ,,aukstasis menas“ daznai yra tarsi izoliuotos salos, nesugebancios patenkinti jaunimo
simbolinio karybiskumo poreikio dél savo atotrakio nuo jaunimo kasdienybés (Willis 1990).
Kultaros studijy atstovai kritikuoja ,,aukstojo meno“ institucijas dél pernelyg didelio atotrikio
nuo socialinio konteksto ir meno karinio vertés, tarsi reikémingos pacios savaime, iskélimo.

Lietuvoje istoriskai taip susiklosté, kad ,,aukstasis menas“ tapo viena svarbiausiy prie-
moniy kuriant bei jtvirtinant nacionaline kultarg ir nacionalinj tapatumg. Lietuvos kultaros
politikos nuostatose skelbiama, kad nacionalinés kultaros ,,dvasios“ i$saugojimas bei parama
profesionaliems menams yra pirmaeilis Lietuvos valstybés uzdavinys (Lietuvos kultiiros politi-
kos nuostatos 2001). Lietuvos kultiiros politikos dokumentuose ir vie$ajame diskurse minima
nacionaliné kultara dazniausiai yra suprantama kaip ,aukstoji kultara® profesionalusis menas
ar nacionaliné etniné kultara.

Nacionalinés kultaros politikos Saknys yra Lietuvos valstybingumo istorijoje: naciona-
linés valstybés ideologija intelektualy buvo kuriama ant lietuviy kalbos pamaty — kai Lietuva
XVIII a. pabaigoje prarado nepriklausomybe, politinio elito vieta uzémé kultarinis (poetai, ra-
$ytojai, menininkai ir t. t.). Naujasis kultaros elitas rasé lietuviy kalba, kad jrodyty $ios kalbos
tinkamumga poezijai ir prozai (Genzelis 2001: 149-152). Lietuviskas nacionalizmas siekeé kurti
nacionaling kalba, literattirg, jvairias meny formas - teatra, opera, klasiking muzika, vizualius
menus. Siekta jrodyti, kad svarbios idéjos ir didelés emocijos gali bati perteiktos lietuviy kal-
ba. Valstybés remiamas profesionalusis menas Lietuvoje sieké suzadinti nacionalinio tapatu-
mo jausmus ir formuoti daugumos gyventojy skonj, kad $is sutapty su tuometinés Europos
intelektualy vyraujanciu skoniu, ir naujai atsiradusi valstybé atrodyty ,,normali* tarp kity Eu-
ropos tauty. Paprastai daugelio naujai atsiradusiy nacionaliniy valstybiy didZiausias rtpestis
yra uztikrinti, kad jos turi visus Europoje kodifikuotus meny zanrus. Teikdama pirmenybe
nacionalinés kultaros kaip Europos meno formoms, kurios atitinka tarptautinius standartus,
nacionaliné valstybé sieké perteikti pasaulio bendruomenei moderny savo $alies, kuri gali
varzytis su bet kuria kita $alimi tarptautinéje arenoje, jvaizdj. Ta pati zinuté buvo perduodama
saviems Zzmonéms: svarbu pritaikyti tarptautinius kultaros standartus ir jas atitinkancias gal-
vosenos formas, nes tik laikydamasi $iy standarty tauta gali sékmingai konkuruoti pasaulinéje
konkurencinéje kovoje. VieSos nacionalinés kultiros reprezentavimo formos visada daugiau
ar maziau buvo nacionalinio elito rapestis, dél kurio $is kreipdavosi gyventojy dauguma.

Globalizacijos procesai ir karybiniy industrijy plétra meta i$$tukj ne tik Europos vals-
tybiy nacionaliniam elitui, bet ir nacionalinei kultiros politikai: meno samprata darosi libe-
ralesné. Jei ankstesnéje nacionalinéje Europos valstybiy kultiros politikoje buvo remiamasi
meni$kumo ir estetiniais kriterijais, tai $iandien vis dazniau kalbama apie tai, kad svarbiau,
kaip menas ,aktyvina“ pilie¢ius: kultaros politikoje vis dazniau remiamasi jvairiomis pilieti-
nio aktyvumo formomis. I§ esmés tai yra komunikaciné meny samprata. Lietuvoje dauguma
diskusijy apie kultarg ir kulttros politika vis dar remiasi hierarchine kultaros ir meno sakra-
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lumo samprata. Siandien i $vietéjiska nuostata susiduria su rimtomis problemomis: rinkos
santykiy plétojimas ir giléjimas, komunikaciniy technologijy tobuléjimas ir karybiniy indus-
trijy plétra nacionalinés valstybés kultirinj protekcionizmg daro neefektyvy. Siandieniné ki-
rybiniy industrijy produkty rinka remiasi pasiala ir paklausa.

Karybiniy industrijy plétra pirmiausia siejama su abipuse meno ir visuomenés saveika.
Kuriant prasmes deréty pradéti nuo meno kaip vertybés per se akcentavimo, budingo dabar-
tinei Lietuvos meno edukacijai.

MENO IR PUBLIKOS SANTYKIO SUPRATIMAS LIETUVOS MENO LAUKE

Siekdami i$analizuoti pozitrio j meng ypatumus, svarbius karybiniy industrijy formavimuisi,
orientuosimés ne j méginima desifruoti kultaros artefakty turinj ir analizuoti jy suvokimg, o
i kultaros karima(si) ir reprodukavima(si).

Meno, kaip kalbos ir komunikacijos priemonés, ir visuomenés santykio dilema vercia
i$siaiskinti, kaip menininkas kalba publikai, kokiy tarpusavio supratimo pastangy tikimasi i$
menininko ir vartotojo. Menas siejamas su zitirovui priskiriama pastanga suprasti, o §vietimo
sistema formuoja meno supratimo ir vertinimo modelius. Nors ne visi menininkai, juo labiau
meno vartotojai, yra baige meno mokyklas, baitent $vietimo sistema labiausiai veikia akade-
minius meno vertinimo kriterijus. Kol konkretGs meno kiriniai néra i$samiai isanalizuoti
ir jvertinti kritiky, tol jie nepatenka j meninio ugdymo programas, formuojancias visuome-
nés poziarj j mena. Tiek ugdymo programa, tiek ir nematomas ugdymo turinys formuoja
meno ir menininko sampratas. Nepriklausomai nuo programy turinio mokytojai perduoda
jiems budingg pozitrj j meng ir menininkus. Meno ugdymo jstaigos privaléty turéti aigkes-
nes menininko, meno ir jo vietos visuomenéje sampratas. Diskusija, kas yra menas ar meni-
ninkas, kas gali nustatyti vieno ar kito kirinio meniskuma, jtvirtinti kiréja kaip menininka,
tepateikia istoriSkai jrémintus atsakymus. Vienais istorijos laikotarpiais akcentuojamas meno,
menininko karybos gyvavimas socialingje realybéje, kitais — menas prieSinamas visuomenei
teigiant, kad menas yra aukstesné vertybe, turinti savo raida, ne visuomet einanti lygiagreciai
su istorija, kad tikri menininkai aplenkia istorija, btina nesuprasti savo amzininky. Ne maziau
istoriSkai jréminti ir formalaus menininko pripazinimo variantai. Vienais istorijos tarpsniais
svarbesné yra publika, kitais — akademinés meno institucijos, treciais — kity menininky pri-
pazinimas, dar kitais — asmeniné menininky saviidentifikacija. Atskirais laikotarpiais manyta,
jog tik ateities kartos, istorija (ta pati, kurig menininkas aplenké) gali parodyti, kuris ktréjas
buvo menininkas, kurie kiriniai - menas.

Koks santykis su menu formuojamas meninio ugdymo mokyklose, geriausiai atskleis
meno mokykly ir jy padaliniy vadovy supratimas apie menininka bei jo pasaukimg. Meni-
ninko ir visuomenés santykio suvokimas gali formuoti visuomenés nariy (tiksliau - ziarovy)
poziarj j meng. Daugelyje Vakary pasaulio valstybiy meninis i§prusimas, mokéjimas groti
muzikos instrumentais, Sokti, tapyti yra siejamas su aukstesniosiomis socialinémis klasémis.
Nusimanymas mene paprastai siejamas su i$silavinimu ir yra aukstai vertinamas. Ne tik Lie-
tuvoje, bet ir Vakary Europos bei Siaurés Amerikos valstybése meninis mokyklinio amZiaus
vaiky ugdymas yra siejamas ne tiek su profesionalumu ar orientacija ateityje tapti menininku,
kiek su geresniu i$simokslinimu, i$prusimu, mastymo $ablony formavimusi ir pasaulio pa-
zinimu apskritai. Visuomenés ir menininko dialogas salygoja bendravima, méginima desif-
ruoti turinius. Pagauktojo kuréjo samprata, suponuojanti menininko vir§enybe visuomenés
atzvilgiu, grei¢iau salygos distancija, labiau i$silavinusj ir i$prususj visuomenés narj skatins
samoningai ir analitiskai vertinti meng.
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Analizuodami pozitirj { meng kaip komunikacinj veiksma remsimés dviejy tyrimy duo-
menimis: LR Kulttiros ministerijos uzsakymu Socialiniy tyrimy instituto atliktu ,,Jaunyjy me-
nininky meninio rengimo, profesinés kvalifikacijos kélimo, karybos ir jos sklaidos, sociali-
nés buklés problemy, poreikiy ir galimybiy tyrimu® (2006 m.) bei Vilniaus dailés akademijos
absolventy tyrimu ,,Jaunyjy menininky socialiné (visuomeniné) padétis“ (2006 m.). Pirma-
sis atskleidzia meno edukacinéje sistemoje funkcionuojanc¢ias menininko sampratas, antra-
sis — menininky pozitrj  karybos vertintojus.

Meny gimnazijy ir meny mokykly (vidurinio ir pagrindinio $vietimo grandies moky-
mo jstaigy) uzdavinys — meninis ugdymas. Nors nemaza dalis meno karéjy yra baige meny
mokyklas, meninis ugdymas néra siejamas su menininky rengimu. Bendrojo lavinimo ir ne-
formaliojo ugdymo meno mokyklos orientuotos ne j profesionaliy menininky rengima, o j
asmenybés formavima, t. y. atlieka Svietimo ir mokslo ministerijos priskirtas funkcijas. Meno
mokykly vadovai pastebi, kad daznai tévai vaikus j meno mokyklas atveda ne dél basimo me-
nininko ateities ar karjeros, o dél jsitikinimo, kad tokiose jstaigose laisvalaikj leidZiantis vaikas
uzaugs geresnis, labiau issilavines.

MENININKO IR JO PASAUKIMO SAMPRATY KOMUNIKACINIAI ASPEKTAI

Neretai vyrauja du krastutiniai menininko stereotipiniai jvaizdziai: nuskurdes, badaujantis,
bet negalintis nekurti, ir zvaigzdé, kuriai uZ menkiausia karinj mokami dideli pinigai, kurios
net vaikystés pie$iniai tampa vertingais dar autoriui gyvam esant. I pirmo Zvilgsnio pastarasis
turéty bati artimesnis ir tinkamesnis karybiniy industrijy formavimuisi. Karéjy ir vartotojy
meno kaip vertybés per se samprata taip pat néra kliatis karybiniy industrijy formavimuisi,
ypac jei ji pagrista rezonuojanciu ir abipusiu meno vertinimu. Iskirsime keturias menininko
sampratas, budingas meninio ugdymo mokykly vadovams.

Pirmoji - tai menininko i$skirtiniy jgimty gabumy ir talento jvardijimas. Pagal ja, meni-
ninkui badingas individualumas, savo kiryba jis isreiskia save, savo vidinj pasaulj. Jsivaizda-
vimas, kad menininkas kuria i§ vidaus, badingas ir meno mokykly vadovams.

Antroji menininko samprata akcentuoja jam budingg santykj su menu ir karybinguma.
Nors menininko apibadinimas pagal meng ir kiirybg yra tautologija, batent santykis su menu
dazniausiai naudojamas menininko jvardijimui, o meno mokykly vadovai jj laiko menininko
bruozu. Sj bruozg tiesiogiai ar netiesiogiai paminéjo daugiau nei pusé apklausty meninio ug-
dymo jstaigy vadovy.

Trecioji samprata i$skiria meninj i$simokslinima. Reikia pastebéti, kad meninj i$simoks-
linimg labiau vertina ty meninio ugdymo jstaigy vadovai, kuriose yra déstomas muzikinis
ugdymas.

Rediausia ketvirtoji samprata menininkg jvardija kaip menu bendraujantj su Zitrovu,
suprantamai ireiskiantj idéjas apie pasaulj.

Meno akademijy ir universitety meny fakultety vadovai akcentavo (a) mening karyba
bei karybinguma, (b) siekj tobuléti ir (c) saveika su kultiriniu paveldu. Menininka jie sieja
su veikla. Jgimtas talentas ar pa$aukimas neminimi. Jdomu pastebéti, kad profesionalius me-
nininkus rengianc¢iy universitety meno padaliniy vadovai apibadindami menininkg nepami-
néjo meninio i$simokslinimo. Kolegijy meny fakultety vadovai, be karybinés veiklos, minéjo
kariniy menine verte ir talenta.

Apibendrinant menininko jvaizdj meno mokyklose reikia pastebéti, kad aukstojo moks-
lo srityje funkcionuojan¢iam menininko jvaizdziui pirmiausia budingas (meninis) karybin-
gumas, o meninio ugdymo mokyklose labiau akcentuojami gabumai ir talentas. Skiriasi ir
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pozitris j menininko raida. Meno akademijose ir universitetuose tobuléjimas siejamas su
paties menininko siekiu, tuo tarpu meninio ugdymo mokykly vadovai menininko pozymiu
laiko i8silavinima. Nors $iuolaikiniam menui badingas (ar bent jau laikomas vertingu bruozu)
daugiasluoksniskumas skirtingo i$simokslinimo, i§prusimo Zmonéms padeda suvokti meno
karinj, menininko suprantamumas jvardijamas retai.

Suvokiant pasaukima kaip asmenybés saviraiskos ir profesinés interiorizacijos rezonan-
sg (Danilevi¢ius 2008: 111), komunikacinio aspekto galima ie$koti ir menininko pagaukimo
sampratoje. Visi klausimynus uzpilde aukstyjy mokykly meno padaliniy ir didzioji dalis me-
ninio ugdymo mokykly vadovy mano, kad menininkui reikalingas pasaukimas. Tiesa, dau-
gelis meninio ugdymo mokykly menininko pasaukimg apibudina tautologi$kai ar nekon-
kreciai. Reikia pastebéti, kad pasaukimas jvardijamas kaip nepakankamas ir reikalaujantis
tobulinimo(si), talento ugdymo(si). Komunikacinj meno aspekta galima jzvelgti pasaukimo
sasajose su (a) ugdymu, (b) talento zadinimu, (c) sugebéjimu veikti.

Meno akademijy ir kity aukstyjy mokykly meno padaliniy vadovai menininko pagau-
kimg aigkina nepaaiskinamu gebéjimu kitaip pazvelgti j pasaulj ir tai parodyti arba gebéjimu
igyvendinti karybines galias.

Apibendrinant menininko sampratas reikia pastebéti, kad publika, kuriai menininkas
turi ar gali iSreiksti savo idéjas, beveik visada neminima. Vis tik komunikacinius meno as-
pektus galime jZvelgti meno akademijy ir kity aukstyjy mokykly meno fakultety vadovams
badingose tiek menininko, tiek ir jo pasaukimo sampratose. Tuo tarpu bendrojo lavinimo ir
neformaliojo ugdymo meno mokyklos menininka suvokia kaip kariniais atskleidziantj savo
pasauléziira, pateikiantj savasias itaras apie pasaulj, ta¢iau nutyli apie menininko klausytoja
ar Zirova ir menininko santykj su juo. Ar norédamas i$sakyti mintj karéjas turéty priartéti
prie publikos ir prabilti jai suprantama kalba, ar turi siekti aplenkti laika, o publika - stiebtis
link meno?

MENININKO KOMUNIKACIJOS SUBJEKTAS

Jaunieji menininkai (2000-2004 m. Vilniaus dailés akademijos absolventai) savo karyboje
pirmiausia vadovaujasi savo jsivaizdavimu apie meno kariniy verte. Aisku, menininko sko-
nis ir meno kariniy vertés jsivaizdavimas formuojasi veikiamas aplinkos - tévy, mokyklos,
bendraamziy, papildomo ugdymo uzsiémimy, svarbiy kity vertinamy menininky ir pan.,
ta¢iau laikant meng kalba ir bendravimo priemone, turéty buti svarbus ir pranesimo ga-
véjas. Antras pagal daznj svarbiausias meno vertintojas yra kolegos. Neskaitant atsakymo
varianto ,.kita® tre¢iu jvardijami meno kritikai. Esamy ar galimy klienty skonis pirmu nu-
rodytas re¢iausiai.

Toks poziuris rodo atstumg tarp menininko ir zirovo. Menininkas kuria ,,menui, kole-
goms bei kritikams, ir nelabai svarbu, ar vartotojas be papildomy pastangy gali suprasti jo kalba
ir simbolius. Idealiomis saglygomis (turint visas karybai reikalingas materialines salygas ir laiko
isteklius) jauniesiems menininkams vartotojo skonis ir pozitris { meng rapéty dar maziau.

Menininko ir visuomenés santykio prie$priesa siejasi su amzininky ir ateities karty pri-
pazinimo svarba karéjui. Jauniesiems menininkams ateities karty pripazinimas, isliekamoji
meno verté yra daug svarbesné. Tik materialinés karybos salygos priver¢ia jaunuosius meni-
ninkus atsigrezti j $iandieninj jy karybos vartotoja.

Vaizduojamyjy meny specialybiy absolventams jy paciy pozitris j meno kiriniy verte
yra kur kas svarbesnis nei architekttros ir dizaino absolventams. Idealiomis salygomis trys
ketvirtadaliai jy vertindami pasikliauty savo nuomone.
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Jdomu pastebéti, kad magistranttira baigusiems jauniesiems menininkams isliekamoji ju
meno karinio verté svarbesné nei bakalaurams. Vadinasi, ilgesnis buvimas meno edukacijos
lauke nutolina menininka nuo meno vertintojy. Meno karinio paklausa $iandien labiau svarbi
Architektaros ir dizaino nei Vaizduojamojo ir taikomojo meno fakulteto absolventams. Ilie-
kamoji meno karinio verté idealiomis salygomis baty dar svarbesné.

Apibendrinant reikia pastebéti, kad menininko komunikacijos subjektas jauniesiems
menininkams yra ne placioji publika ir net ne meno kritikai. Jauniesiems menininkams svarbi
isliekamoji meno karinio verté yra reik§mingas romantinés meno paradigmos komponentas.
Pastebétina, kad meno akademijy ir aukstyjy mokykly meno fakultety vadovy menininko ir
jo pasaukimo sampratoje esantis komunikatyvumas orientuotas ne j savo laikmecio vartoto-
jus, bet j savo jsitikinimus apie meno kirinio verte jsivaizduojamoje ateityje. Kita vertus, ben-
drojo lavinimo ir neformaliojo ugdymo meno mokyklos skleidzia tautologiskas, nekonkrecias
ir efemeriskas menininko sampratas ir veikiausiai jas atitinkanc¢ius meno vertinimo kriterijus,
kurie gali puikiai rezonuoti su menininkams buadinga orientacija j save bei ateitj, o tai savo
ruoztu nusako Lietuvos karybiniy industrijy raidos gaires.

ISVADOS

Globalizacijos procesai ir karybiniy industrijy plétra meta i$$tkj meno uzdarumo ir i$skirti-
numo sampratai. Siandien palaipsniui jsitvirtina liberalesné ir komunikatyvesné meno sam-
prata: svarbesni tampa ne estetiniai meno vertinimo kriterijai, o jo galimybé bati supran-
tamam ir ,aktyvinti“ pilie¢ius. Lietuvoje dauguma diskusijy apie kultarg ir jos politika vis
dar remiasi hierarchine kultaros ir meno sakralumo samprata, kuri nebeatitinka dabarties
situacijos: karybiniy industrijy produkty rinka grindziama pasialos ir paklausos désniais. Mi-
néti produktai skatina aktyvy kultaros vartojimg ir poreikj dalyvauti kultaros komunikacijos
procesuose, 0 ne pasyviai priimti, kad ir tobulus meninio skonio standartus.
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JURATE CERNEVICIUTE, VIKTORIJA ZILINSKAITE
The development of creative industries and the
conception of art communication in Lithuania

Summary

Ideas and beliefs about revitalising powers of creative industries recently became most
popular in thinking about both regional problems and exigencies of society and busi-
ness. Disclosure of the exclusive world of art — a panacea for creative industries — needs
a shift in the approaches to arts and artists, their place in society and market, as well as
efforts to conceive art not only as a closed world of autonomous aesthetic conventions,
but also as a process of communication, including creative consumption concurrent
with giving and taking the meaning.

The emergence of creative industries was primarily related with business transmit-
ting ideas, images and experiences, whose value is dependent on the subjective interpre-
tation of meanings of symbolic goods. The romantic conception of “Art for art’s sake”
is still popular in Lithuania, upheld by educational institutions as well as by users and
artists themselves. The conception does not embolden art integration into market nor
the perception and use of art as a stock in creative industries. Culture policy is still based
on the hierarchical notion of culture and sacred art, not including market development
and the expansion of creative industries. The art and society seclusion may be seen in the
Lithuanian educational system. Empirical research of general education, additional train-
ing schools and heads of subdivisions of art academies and faculties of art in other higher
education institutions shows that the conception of art is more frequently associated with
entrenchment in the “world of art” and peer acknowledgement rather than understand-
ing art as a social stock or a means of communication. The process of art communication
is still understood as transmission of elaborate aesthetic standards of taste and the en-
deavour of society which respectfully educates itself for the appreciation of art.

Key words: creative industries, culture, art, communication, culture policy, conception of
artist, education system



