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Straipsnyje, remiantis periodikos reklamomis, aptariama vizuali masinés kultiiros
sklaida tarpukario Lietuvoje. Apzvelgiama, kokias prekes ir paslaugas Lietuvos var-
totojams sitlé 3—4 deSimtmecio rinka, ka ir kaip vaizdavo reklama, kas dirbo Sioje
taikomosios grafikos srityje. Pristatomi pavyzdziai, atspindintys bendruosius komer-
cinés grafikos pokycius XX a. pradzioje, reklaminiy strategijy vystymasi bei rekla-

mos poveikj formuojant vartotojiskos visuomenés poreikius.

Straipsnis parengtas remiantis bakalauro diplominiu darbu ,,Visuomenés moder-
néjimo atspindziai 3—4-ojo deSimtmecio reklaminéje Lietuvos grafikoje“ (2002) (darbo
vadové Dr. Giedré Jankeviciite).

RaktaZodziai: vizuali masinés kultiiros sklaida, periodikos reklamos, komerciné gra-
fika, naujy prekiy pasiiila, modernus jvaizdis, novatoriskos dailés formos

XX a. devintojo deSimtmecio pabaigoje spalvingos, ko-
kybiSkos uzsienio periodikos reklamos daugeliui aso-
cijavosi ne su vartotojiSka kultiira bei pirkimo kultu,
bet su demokratiniu Vakary pasauliu ir pasirinkimo
laisve. Dabar jau pripratome prie vizualios informaci-
jos srauto, reklaminiy praneSimy gausos. Si vizualiza-
cija turi neilga prieSistore ir netgi lietuviska tradicija,
kuri intensyviai plétojosi tarpukario metais. Vizuali
masineés kultiros sklaida jau kelis deSimtmecius tyri-
néjama Vakaruose. Lietuvoje néra panasiy studijy. Ies-
kant atsakymy, nuo kada, kaip, kodél masine kultiira
plito musy Salyje, tenka viena po kito versti reklami-
nius senos lietuviskos periodikos puslapius.

Reklamos savokoje telpa visa, kas apibuidina prie-
mones, naudojamas potencialiam pirkéjui patraukti,
sudominti preke ar paslauga ir skatinti pirkti. Tai
padeda pirkéjui orientuotis sitilomy produkty aibe-
je, ugdo vartotojy masées skonj bei norus, i kasdienj
gyvenima ir buitj diegia naujoves.

Siuolaikinés reklamos pradai formavosi dar iki
Pirmojo pasaulinio karo. Ilgainiui atsirado ir tobule-
jo statistikos bei psichologijos metodai, padéje di-
dinti reklamos veiksminguma. Pagrindiné reklamos —
informacijos bei komunikacijos priemonés — skleidi-
mosi terpé buvo ir yra ziniasklaida.

Tarpukario metais reklamos sfera labiausiai is$-
plétota periodinéje spaudoje. Miesto reklama — per
brangi investicija, kad galéty pasitikti vartotojg kiek-
viename zingsnyje, o skelbimai periodikoje tapo ivai-
riy socialiniy sluoksniy Zmoniy kasdienybes dalimi.

Sparty taikomosios grafikos augimg XIX a. pa-
baigoje salygojo daugybé priezasciy: tobuléjancios po-
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ligrafijos technologijos ir pradétos naudoti ryskios
spalvos, geréjanti spaudiniy kokybe, patrauklumo pa-
kuotéms bei reklamoms suteiké naujos popieriaus
rosys. Dirbti jvairiose taikomosios grafikos sferose
buvo kvie€iami dailininkai profesionalai. Tai lémé ko-
mercinio praneSimo kaitag — nuo raSytinio skelbimo
pereita prie vaizdinio. Keiciasi ir reklamos vieta: ji
spausdinama ne vien specialiuose reklamai skirtuose
puslapiuose, vis daZniau jterpiama i straipsniy teks-
tus. Zodiné reklamos informacija sutrumpéjo iki ,,slo-
gano“ — vieno Siikio arba keliy fraziy. Paveikslelis
(i$ pradziy piestinis vaizdas, véliau ir fotografija) vir-
to reklamos dominante, kurig papildé trumpas, leng-
vai jsimenantis tekstas.

Bendrieji reklamos raidos procesai atsispindi ir
treciojo deSimtmecio pradzios lietuvisky laikrasciy
puslapiuose. Juose vyravo smulkiu Sriftu surinkti
tekstiniai praneSimai, tirStai uZpildydave puslapio erd-
ve. Vizualiai nepaveikiame margumyne issiskirdavo
Sabloniniais tipografiniais elementais apipavidalinti
tekstai. Retsykiais i§ uZsienio leidiniy buidavo per-
spaudinamos iliustruotos reklamos su $ukiais origi-
nalo kalba. Patrauklesniy iliustruoty skelbimy pa-
sitaikydavo Zurnaluose. Ypac populiarios pieStinés
gausiai ornamentuotos Srifto kompozicijos, sukurtos
priderinus stilizuotas art nouveau linijas ar liaudies
meno motyvus.

Kokio pobiidzio prekes ir paslaugas Lietuvos var-
totojams siiile treciojo deSimtmecio rinka? Daugiau-
sia leSy i reklamg investavo prekybos bendroves, Ze-
meés tkio padargy, santechnikos prietaisy, jvairiy me-
chanizmy gamintojai bei importuotojai, draudéjai,
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bankai, spaustuves, prekybos namai, mugiy organi-
zatoriai. Laivybos bendrovés spausdino daug skel-
bimy, rekomenduojanciy keliones | JAV ir Piety
Amerikos $alis emigruoti pasiryZusiems lietuviams.
Laikrasciai mirgéjo nuo gydytojy, dantisty, Sokiy mo-
kytojy paslaugy reklamos. Jos neiliustruotos, pasi-
taikydavo tik vienas kitas pieStinis kirpyklos ar siu-
vyklos skelbimas. Buitinés chemijos gaminiy, vaisty,
maisto produkty reklamos buvo nedaug, — tai liudi-
ja apie menka Siy gaminiy rinka.

Ka ir kaip vaizdavo treCiajame deSimtmetyje Lie-
tuvoje plitusi reklama? Skelbimy kur¢jai megino
pateikti tikroviska prekeés ar produkto vaizda. Rea-
listine maniera sukurtas Strichinis pieSinukas leido
vartotojui susidaryti ispiidi apie sitilomo produkto
iSvaizdg ir susipazinti su rinkos naujovémis. Tokiose
iliustracijose vyravo zemés tikio masinos ir jrankiai,
metalo prietaisai bei mechanizmai, muzikos instru-
mentai (Siy produkty pasitla mazai kito). Kartais
buvo pristatoma ne preke, bet gamintojas ar paslau-
gos teikéjas — gamykla, paroda, laivas. Toks rekla-
mos biidas atkeliavo i§ XIX a. ir iSlaike realistinj
stiliy, nepaveikta bendry reklamos permainy (1 pav.).

Reklamos permainos siejamos su naujy produkty
atsiradimu ir biitinybe juos paskleisti rinkoje. Tai rei-
kalavo kitokio prekés pateikimo, naujo stiliaus. Vizu-
aliai nejspudingu realistiniu paveiksléliu pristatytas no-
vatori$kas gaminys nebiity pajéges konkuruoti su pir-
kéjams gerai pazjstamais tradiciniais produktais. Nau-
jas prekes reikéjo reklamuoti pasitelkus psichologinio
poveikio strategija. Kas galéjo sudominti vartotoja?
Reklama turéjo zadinti pirkéjo vaizduote, net teikti
vilt, kad isigyta preké gali pakeisti jo socialinj statusa.
Poky¢iai, paliete¢ Lietuvos gyvenima, veiké ir reklama.
Susiklosté jvairts reklamos tipai, pagristi skirtingomis
gyvenimo kokybés sampratomis.
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Nuo treciojo deSimtmecio vidurio didéjanti pre-
kiy pasiiila skatino reklamos jvairove Lietuvoje. Var-
totojai raginami pirkti raSomasias masinéles, parke-
rius, patefonus, fotoaparatus, dviracius, baldus, radi-
jo aparatus ir elektros prietaisus, tabako gaminius.
Didzioji dalis prekiy buvo importuojamos — tai visa-
me pasaulyje paplitusi standartizuota produkcija
(Ford, Lincoln, Buick automobiliai, Philips elektros
prietaisai, Nivea kremai ir kt.), kuria Lietuvos spau-
doje pristaté uzsienine, matyt, dazniausiai gamintojo
uzsakyta ir platinta reklama. Zinomy tarptautiniy fir-
my atstovai rémési jau suformuota ir kryptinga re-
klaminés kampanijos idéja. Ju skelbimuose atsispin-
déjo to meto dailés tendencijos bei JAV naudojami
reklamos Sablonai. AmerikietiSka produkcija (nuo
transporto priemoniy iki kavos) buvo reklamuojama
pagal nuobodokg, taciau racionalig keturiy kompo-
nenty formule: reklaminis Siikis, gana tikroviskas pa-
veikslelis, akcentuotas firmos Zenklas bei daug di-
desné, palyginus su europietiSkais analogais, teksto
dalis. Daugiausia démesio skirta vartotojui ijtikinti.
Gamintojai randa motyvy net siillydami prekes, pri-
einamas tik labai ribotam vartotojy ratui: ,,Visur va-
zinéja Buick’o automobiliais. Jie priklauso didziau-
sig pasisekima turintiems pazangiausiems visy sri-
¢iy, pramonés, finansy, pirkliy valstybés vyry vadams.
[...] Ne tik jéga yra padar¢ Buick’a labiausiai per-
kamu patogiu pasaulyje automobiliu. Bet ir jo jégos,
greitumo ir patvarumo perteklius. Tamstai nickada
neteks panaudoti visos Buick’o jégos ir greitumo.
Bet gi jégos perteklius sukelia tamstoms pasitiké;ji-
mo ir saugumo jausma“, — rasoma 1928 m. Buick
automobilio reklamoje su Siikiu: ,,Gelezin¢ jéga, pa-
sparnuotas greitumas, ziaurus stiprumas!“! Ameri-
kieciy automobiliy reklamos ilga laika be konkuren-
cijos uzeme didelj laikrascio plota ir buvo nuolat
keiciamos, todel traukeé potencia-
laus vartotojo zvilgsnj. Taciau vi-
zualiai jdomesnés — europietiskos
reklamos. Firmos Philips, Shell,
Blaupunkt, Valvo ir ju gaminiai —
elektros prietaisai, benzinas, elek-
tros lemputés, net gesintuvai Lie-
tuvos pirkéjams pristatomi iSra-
dingais pieSiniais, perteikianciais
energija, dinamika, prekés Siuo-
laikiSkuma (2 pav.).

Originalios Lietuvoje sukurtos
reklamos pradéjo gauséti trecio-
jo ir ketvirtojo deSimtmecio san-
duroje. Ilgainiui iliustruotos uz-
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sienio ir vietinés reklamos santy-
kis issilygino. Lietuviska reklama
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1. ,Lietuvos valstieCiy ekonominés sajungos“ reklama. Lietuvos iikininkas, 1922
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buvo skirta auganciai nacionali-
nés pramonés produkcijai: audi-
niams (Drobé, Klaipédos audiniy
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2. ,,Shell“ alyvos reklama. Diena, 1929

f-kas), kojinems (Cotton), galanterijai (Paramos par-
duotuvés), maisto, ypac¢ konditerijos, gaminiams (Bi-
rutés, Tilkos, Kodim saldainiy ir Sokolado fabrikai),
higienos prekéms ir buitinei chemijai (Sanitas, Flo-
rance) bei paslaugoms populiarinti (3, 4 pav.). Re-
klamuotos akcinés bendroves, kooperatyvai (Pieno-
centras, Lietitkis, Maistas). Jau pati lietuviska preke
ar paslauga, reklamos kiiréjy manymu, turéjo varto-
tojui suteikti aksting ja isigyti ir naudoti: , Tautiniai
iSdirbiniai: jvairiems kostiumams medziaga“?, — skel-
bé gelumbiy fabriko reklama; ,,Vezkite prekes lietu-
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3. ,,Ulko star“ kojiniy reklama. Jaunoji Lietuva, 1938
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4. ,Drobés“ gaminiy reklama. Jaunoji karta, 1938

viskais jury laivais!“?, — rekomendavo transporto ben-
droviy savininkai; ,,Pienocentras per pienines cemen-
tuoja Lietuvos tikininkija ir saugo juos nuo iSnaudo-
jimy“* ir t. t. Gamintojai produkcijos pavadinimams,
pakuociy iliustracijoms naudojo | tauting savimoneg
apeliuojancius kodus. Liaudies meno ornamentika,
tautinis kostiumas, valstybiniai simboliai, lietuvisko
peizazo vaizdai, svarbiy, Lietuvai nusipelniusiy as-
meny portretai, — viskas tiko reklamai. Reprezenta-
tyvius nacionalinius vaizdus ypa¢ buvo pamege kon-
diteriai. Tai — Nemuno ties Aleksotu panorama ir
trispalve papuosti saldainiy ,,Aleksotas“ popieréliai,
lietuviS$kos ornamentikos elementais Gerardo Bag-
donavi€iaus iSpieStos saldumyny deézeles. Kodimo fab-
rikas gamino Sokolada ,,Prezidentas” su Antano Sme-
tonos atvaizdu ant pakuotes, Beraras ir Ko — ,Kipro
Petrausko muila“. Buvo galima jsigyti lietuviS§ko ode-
kolono paryZietiS8kai skambanciu pavadinimu ,,Lilas
de Lithuanie®, kiSeniniy veidrodéliy su Dariaus ir
Giréno portretais, cigareciy ,, Tauta“ (5 pav.).
Lietuvos dailininkai greitai adaptavo novatoris-
kesnes formos traktuotes. Treciojo deSimtmecio ant-
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5. KiSeniniy veidrodéliy reklama. Jaunoji karta, 1933

rojoje puseje radosi art deco stilistikos bruozy: de-
koratyvumo, transformacijos, rafinuotumo. [domiis
Pienocentro, Lietitkio skelbimy grafiniai sprendimai
(6 pav.). Bet komerciné grafika, iSskyrus plakata,
nebuvo dailininky mégiama, reprezentatyvi sritis. Re-
klamos sferoje dirbo tik nedaugelis pripazinty origi-
nalaus talento autoriy (populiariy reklamy yra sukd-
r¢ dailininkai Vytautas K. Jonynas, Antanas Smeto-
na ir kt.). Buvo nemazai ir mégejiskos, nuo uzsienio
pavyzdziy nukopijuotos reklamos. Triiko aiSkesnés
prekiy pateikimo, jsitilymo id¢jos. Uzsakovai vietoje
reklamos daznai spausdino nespalvota pakuotes at-
vaizda su papildomu uZrasu, o reklaminiam skelbimui
skirtu plotu retai kada konkuravo su uZzsienieciais.
Taciau masinés kultiiros diegiami jprociai rySkiai ma-
tyti iliustracijy siuzetuose, personazuose, simboliuo-
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6. ,,Pienocentro“ reklama. Naujoji Romuva, 1933
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se. Be apeliavimo | tautinius jausmus, reklamuotojai
eksploatavo ir vartotojy nora lygiuotis j ,pasaulini
standarta”, identifikuoti save kaip dinamiskos, mo-
dernios visuomenés narj. Greitis, verzlumas, mobi-
lumas, sveikata, sportas, jaunysté, atitikimas mados
kanonus, — vertybés, kurios propaguotos Zodziu ir
vaizdu. Cia vél ypa¢ reiskési konditeriai: produkcija
pakavo | popierélius, perteikiancius techninio pro-
greso vaizdinius (,,Radio”, ,,XX a.”), puo$¢ masinés
kultiiros ,,staby“, pirmiausia kino Zvaigzdziy, atvaiz-
dais (Pola Negri), sitilé naujus madingus laisvalaikio
leidimo bidus nuo Sokiy iki sportiniy zaidimy
(, Rumba“, ,Ping pong®), gund¢ pirkéjus lipsniy, sti-
lingy, erotinius dziaugsmus zadanciy grazuoliy at-
vaizdais (,,Katele“, ,Lapele”, ,Kabare®, ,,Paneliy lie-
Zuvéliai®).

Komerciné grafika demonstravo naujo gyvenimo
btido sieki, laisvo mégavimosi vartojimo teikiamais
malonumais, komfortu troskima. Svarbiausia, kad
kiekvienas pirkdamas SiuolaikiSka preke iSgyveno iliu-
zija, kad drauge jsigyja ir nuostaby gyvenimg — men-
kutis daiktas zadejo dideles permainas. Reklamos
nuorodoms pakluses pilietis galéjo daug: ,, Kodak“
fotoaparatu nusifotografuoti greta iStaigingo ,,Pon-
tiac® automobilio; pavirsti vyru su elegantiSku an-
gliskos vilnos kostiumu ar dama ilga atlasinio $ilko
suknele; kramsnodamas saldainj, pavadinta ,,zvaigz-
des® vardu, patirti suartéjimo su ja iliuzija; klausy-
damas operos arijos ar $lagerio, sklindancio i§ ,,Te-
lefunken radijo aparato, jaustis lyg kitame pasaulio
kraSte esancioje koncerty saléje, imituoti turtuoliy
pokylj ir ,,Columbia“ patefonui sukant plokstele Sokti
modernius Sokius (,gera“ pasta iSvalytais dantimis
ir pasipuosgs ,visus pakerinciomis“ naujomis koji-
némis); tapti pritrenkiancia vamp, o gal glamour mo-
terimi, apgaubta reklamuojamo pranciziSko ,par-
fum® ir dazytose lupose smilkstancios cigaretés di-
my debesies.

Siekiant efektyviai paveikti pirkéjo norus spaudoje
atsirado ,,atmosferos“ reklama, kurioje demonstruo-
jamas ne prekeés vaizdas, bet jos teikiamos vartojimo
palaimos isptidis. Tuo metu reklamos démesio centre
buvo vidurinioji klasé. Orientuotis | skirtingus gyveni-
mo stilius, klases ir pajamy dydj imta jau ketvirtojo
deSimtmecio pradzioje, taciau dauguma pirkejy vis dar
buvo viliojami naudojant aukStesniyjy sluoksniy sim-
bolius, paverciancius prekes ,.elitinémis®, ,,padidinan-
¢iomis“ masinés produkcijos daikto verte. Reklama
sitilé pirkéjui socialinés transformacijos galimybe, nes
novatorisky bei Siuvolaikisky daikty turéjimas — neis-
vengiamas, biitinas socialinio statuso garantas: ,,Jo li-
nijos — klasiSkos, nes jis yra tikras rafinuotos kulttiros
produktas. [...] Linkolnas yra rinktinés publikos auto-
mobilis“>, — tvirtino reklama.

Besistengiantis neatsilikti nuo mados pirkéjas ra-
ginamas iSsiugdyti jprocius, blitinus moderniam jvaiz-
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dziui. Akcentuojami nauji, nors sveikatai ir kenkian-
tys malonumai. Riikymas, o drauge ir tabako rekla-
ma sparciai uzkariavo Lietuvos rinka. Treciojo de-
Simtmecio pradzioje démesj trauke vos keletas neis-
vaizdziai siilomy tabako risiy, o jau 1930-aisiais Lie-
tuvos laikras¢iuose spausdinamos iliustracijos, vaiz-
duojancios ritkancias ir tabaka reklamuojancias gra-
zias moteris (o véliau ir poras). Ketvirtajame de-
Simtmetyje cigareciy gamintojai ir importuotojai dé-
jo daug pastangy, kad jy produkcija egzotiSka, spal-
vinga, modernia iSvaizda rySkiai iSsiskirty reklamuo-
jamy prekiy gausoje. Jie sékmingai iSnaudojo lyciy
vaidmeny, socialinio statuso pasikeitima. PavyzdZiui,
ritkymas, anksC¢iau buves tik vyrams tinkantis jpro-
tis, vis labiau prigijo ir moterims. Reklamuotojai éme
orientuotis i moteris, kurios tuo metu meégavosi ma-
terialinés gerovés augimu, neseniai jgyto visuomeni-
nio statuso privalumais. Viliojo galybé tik moterims
skirty riikaly pavadinimy: , Laime“, ,Elite”, ,,Ada“,
,Grazuole”“, ,Drugelis“, ,Fialka“. Cigareciy popu-
liar¢jimas skatino ir prekiy, sauganciy nuo tabako
poveikio, pardavima: ,,Jis riikote, jis valgote saldu-
mynus?“, — klausiama danty pastos ,,Pebeco” rekla-
moje, o toliau rasoma: ,Prie§ tai nieko negalima
pasakyti. Bet tik tuomet vienas yra biitina tai tinka-
ma danty prieziiira. Dantims pasty kurios tik parfu-
muoja burng neuztenka“®. Gaivy burnos kvapg za-
déjo ir pastiliy gamintojai.

Rukymas deréjo netgi su sveikatos ir jaunystés
kultu, apémusiu tarpukario gyventojus. Tabako fir-
ma Bravol pataré: ,Saugokite savo sveikata, rikyki-
te naujai iSleistus papirosus su vata , Katryté“. Vata
apsaugoja zmogaus sveikata“’ (7 pav.). Nuo ketvir-
tojo deSimtmecio pradzios higienos ir kiino prieZit-
ros priemoniy reklamos pasklido laikras¢iuose ir net
kultiiros Zurnaly puslapiuose: danty pasta, skysciai
burnai skalauti, jvairts muilai, skutimosi kremai ir
t. t. Formos prasme marga reklaminé grafika de-
Simtmecio pabaigoje igijo realistiniy tendencijy. Be
ironijos iSnaudojama slogiausia motery baimé savo
iSvaizda sukelti aplinkiniy nepasitenkinima, patirti vi-
suomenés atmetima, nes, tarpukario spaudos
zodZiais, grazi moteris neiSvengiamai siejasi su Zavin-
gu odos skaistumu, Svelnumu ir baltumu (8 pav.).
Jos buvo gundomos Zadant beveik stebuklingg pre-
kés poveiki, pavyzdziui, teigta, kad kremo ,Meta-
morfoza“ ,ypatingai reikSmingas veikimas“® pasiro-
do vos pavartojus kelias dienas. Vyry higienos pre-
kes pirkéjams buvo siilomos kaip geros nuotaikos
pazadas: ,Jis skusités dainuodami dul-dul dul-dul
didelé!® (9 pav.). Daugybé sportisky, maudymosi
kostiumeéliais vilkin¢iy motery ir atletiSky vyry at-
vaizdy periodikos leidiniy, pakuociy virSeliuose by-
lojo, kad ,Jaunatvé visada nugali. Jai palaikyti yra
tik viena priemoné — fabriko Florance ,Jaunystés“
muilas“!. Besirlipinané¢ioms savo kiinu ponioms ir

Sauqokite saw sveikaty!

Niaykita meujel el BAPTEAUR i VAR

JARITE

Yol azaiugeia Tamely elbaly
Ggras thark, aiklis kakded ir

-, tikc 28 cob uE 0 Shuky
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7. Cigareciy ,Katryt¢®“ reklama. Lietuvos aidas, 1930

Ar tureti tokiog dantis néra kiekviens svajons?
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0 pasiektl tai labal leagva: vartekit 15k danly paily

MIRADONT FeMoS FLORANCE

RAUMNE,
pagamn‘y & gereoiiy medfingy be keskamingy dalig,

Tk . MIRADONT

8. ,Miradont“ danty pastos reklama. Lietuvos aidas, 1935

paneléms | Lietuva ketvirtajame deSimtmetyje buvo
importuojamos net Vakaruose pradéjusios plisti so-
liarumy lempos ir nuo kenksmingy saulés spinduliy
saugantis ,,Nivea“ kremas.

Beveik idealius pirkimu ir pardavimu gristus ga-
mintojy ir vartotojy santykius sugadinti galéjo tik
abiem puséms nuostolius neSantis falsifikatas (,,Sau-
gokites falsifikaty, nes yra panaSiais vardais nesiski-
rian¢iy nuo miisy né spalvomis“!, — skelbé Riita).
Todél reklamuotojai greta komerciniy iliustracijy ska-
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Skutimo kremas yra mano geriansias
d r a & § & &.

Jo déka ad par 4 mandiles e Ivarial
mnusisakutes.

Geresnie neral

FLORANCE EAUNAS.

9. ,Figaro“ skutimosi kremas. Trimitas, 1939

tino pirkéjus jsiminti kokybe uZztikrinantj firmos Zen-
kla. Sios veiksmingos, pigiausios ir maZiausiai vietos
uzimancios reklamos priemonés lietuviskoje spaudo-
je imtasi dar treciajame deSimtmetyje. Taip bandyta
reguliuoti sparciai auganciag konkurencija, atkreipti
démesi i skirtingy gamintojy prekes. Vyravo tradici-
niai firmy Zenklai su gyviiny atvaizdais: muilas su
zuvele, Ulko kojinés su tigru, Klaipédos audiniy fab-
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riko produkcija su dviem arkliukais (10 pav.). Lai-
kui bégant firminiy Zenkly dizainas buvo atnaujina-
mas, bet du deSimtmecius Zenklas iSliko vienintelis
vizualus, kokybe garantuojantis simbolis.

e e e i e B

e N .

10. Akcines b-vés ,Klaipeda“ tekstiles fabriko reklama.
LLietuvos Zinios“, 1938

Reklama ,maitino“ pirkéja vis daugiau Zadan-
Ciomis svajonémis ir vaizdais, nukeldavo ten, kur
»tukstanciai graziausiy melodijy sklinda kas dieng
pasaulio eteryje ir laukia jusy“!?, kur laimingas jis
tapdavo ne dél isigytos prekés, o savo vaizduotés
deka. Juk, pasak reklamos, kai ,zitirima j zvaigzdes,
galvojama tik apie Mersedes“?...

Jokiu biidu negalima teigti, kad tarpukario Lie-
tuvos reklamine grafika buvo autentiSka meninés kii-
rybos sritis, pasiZymeéjusi iSskirtiniais ktrybingumo
protrikiais. Vaizdiné jos pusé stipriai veiké vartoto-
jo samone, bet mening, estetiné verté daznai buvo
traktuojama kaip priemoné komerciniams tikslams
igyvendinti. Todél tik iSskirtiniais atvejais ji pasizymi
vertingesniais meniniais sprendimais. Dél rinkos dik-
tuojamo poreikio nuolat atnaujinti sillomus vaizdus
reklama ,sugéré“ daugybe stilistiniy jtaky. Pasiek-
dama jvairiausia vartotojg, nors ir adaptuodama is-
raiSkos priemones, pratino Ziiirova prie to laikmecio
naujy dailés formuy.
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Rima Povilionyté

VISUALIZATION OF CONSUMPTION IN
LITHUANIAN ADVERTISING GRAPHICS IN THE
INTERWAR YEARS

Summary

The questions of when, how and why mass culture began
spreading in our country may be answered drawing upon
the pieces of advertising graphics of the 1920s and 30s,
which appeared mostly in the Lithuanian periodical press.
Advertisements in publications were part of everyday life
of various social classes. They helped choosing the right
product from the abundance offered, exercised the con-
sumers’ taste and introduced household innovations.
Speedy development of the applied graphic arts at
the end of the 19th century determined changes in the

commercial message: there was a shift from a written
note to a visual one, which, in addition, was supplemented
by a short and easily memorized text. Lithuanian press,
which in the early 1920s was still dominated by adver-
tising illustrations continuing the tradition of the 19th cen-
tury, began reflecting general trends in advertising deve-
lopments. Changes in visual advertising were related to
the emergence of novelty good and the need to inform
consumers of what was available. Increased competition
demanded a different image of the product and a mo-
dern style. The bulk of the new products supplied con-
sisted of imported goods; these were introduced to the
public by means of foreign-made advertisements. Between
the 1920s and 30s, Lithuanian artists began producing
more pieces of commercial graphic design. They were
meant for the promotion of the products of developing
national industry: textiles, haberdashery, foods, esp. con-
fectionery, hygiene products, chemicals and services. Li-
thuanian artists were quick to adapt innovative treatments
of form. In the late 1920s, the features of art deco be-
came apparent. Still, with the exception of posters, the
commercial graphic design was not popular among ar-
tists. It was not viewed as a “serious” art form and only
a few artists of original talent worked in this area.

Seeking commercial success, advertisers made use of
the national feelings of the consumers and took advanta-
ge of their wish to be in alignment with the “world stan-
dards” and to identify themselves as members of a dyna-
mic and modern society. The advertising graphic design
attracted the buyer as it offered the possibility of social
transformation. Increase in product range unavoidably led
to the emergence of counterfeit products. Thus, alongside
with advertising illustrations, the manufacturers started ad-
vertising trademarks — the only symbol ensuring quality
of the product.

It may not be claimed that commercial art of the
interwar period is an authentic area of artistic creation
marked by exceptional creative outbursts. In terms of vi-
sual effect, it had a marked influence on the consumers’
consciousness, but its aesthetic value was frequently viewed
as a means to achieve commercial goals. Nevertheless,
due to its potential to reach a wide audience, advertising
accustomed the viewer to new forms of art, although
through adapted means of expression.
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